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Geef stapsgewijze lesplannen voor mediageletterdheid aan leerkrachten

Gebruiksklaar lesmateriaal voor digitale mediageletterdheid maken

Bied via gamification boeiende educatieve content over mediageletterdheid 
voor leerlingen

Pedagogie ontwikkelen die kinderen meer inzicht geeft in de 
belangrijkste 
mediageletterdheidsconcepten

Voorwoord
De Minding Media Teaching Toolkit is een primaire output van het Minding Media 
Project, gefinancierd door Erasmus+ KA220-SCH - Samenwerkingspartnerschappen in 
het schoolonderwijs.
Het overaff doel van MINDING MEDIA is om kinderen van 8-12 jaar een kritische 
mediageletterdheid bij te brengen, waaronder digitale geletterdheid en 
reclamegeletterdheid.
Deze bronnen zijn ontworpen als aanvulling op de leerresultaten van 
mediageletterdheid in het basisschoolcurriculum.

De consumptie van digitale media is in korte tijd sterk toegenomen, en daarmee ook 
de risico's van nepnieuws, desinformatie en antidemocratische idealen. Alle burgers 
worden hierdoor beïnvloed, maar vooral kinderen lopen risico omdat hun cognitieve 
vermogens nog volop in ontwikkeling zijn. Kinderen zijn kwetsbaar voor zowel 
ongefilterde berichtgeving in de media als berichten van bedrijven en andere partijen 
die de poortwachters van volwassenen omzeilen om rechtstreekse communicatie tot 
stand te brengen. Daarom roept het EU-actieplan voor desinformatie opvoeders op 
om kinderen bewust te maken van desinformatie en hun weerbaarheid tegen 
desinformatie van jongs af aan te verbeteren.

Het doel van het MINDING MEDIA project is het vergroten van de beschikbaarheid 
van interactieve bronnen voor mediageletterdheid voor het basisonderwijs, zodat 
leerkrachten mediageletterdheid beter kunnen integreren in het lesprogramma. 
Uiteindelijk wil het project de mediageletterdheid van kinderen in de leeftijd van 8-12 
jaar vergroten en kinderen weerbaarder maken tegen nepnieuws, verkeerde 
informatie en persuasieve commerciële inhoud. Dit kan worden bereikt door kinderen 
aan te moedigen om de inhoud van boodschappen kritisch te beoordelen en een 
geïnformeerde inschatting te maken van mediaboodschappen.

Naast de MINDING MEDIA videotrainingsbibliotheek en de MINDING MEDIA MinecraG 
Education World is deze MINDING MEDIA toolkit voor leerkrachten ontwikkeld om de 
volgende doelstellingen te bereiken:

Dit project draagt bij aan een belangrijke Europese prioriteit; het vergroten van de 
digitale gereedheid, veerkracht en capaciteit van onze scholen en leerkrachten op het 
gebied van digitale mediageletterdheid. Het partnerschap hoopt dat de MINDING 
MEDIA Teachers' Toolkit leerkrachten instructiemateriaal biedt om de leerdoelen van 
mediageletterdheid op een nieuwe en innovatieve manier in de klas aan te pakken. 
Deze toolkit gebruikt concepten van gamification om kinderen te betrekken en bevat 
leeractiviteiten die zijn ontworpen om de kritische mediageletterdheid van kinderen 
te ontwikkelen.

Vicky O'Rourke EdD, MRes
Projectleider
Atlantische Technische Universiteit 5
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De media kunnen worden ingedeeld 
in traditionele media en nieuwe 

media. Traditionele media omvatten 
televisie, radio, kranten, tijdschriften 

en biffboardadvertenties. Nieuwe 
media omvatten digitale media zoals 

het internet en sociale media.

Wat is media?
Met media wordt verwezen naar boeken, computerspellen, het internet, tijdschriften, 
films, kranten, radio, opnames en televisie. Inhoud is de informatie die deze soorten 
communicatiemedia bevatten.

Het doel van de media is altijd om een boodschap over te brengen. De 
mediaconsument moet echter voorzichtig zijn, want berichten kunnen zowel waar als 
onwaar zijn. Je moet weten hoe je betrouwbare informatiebronnen kunt 
onderscheiden van onbetrouwbare.

Het internet is tegenwoordig een onlosmakelijk onderdeel van de media. Daar is 
media in al haar vormen te zien: in tekst, geluid en video. Naast tijdschriften en 
kranten kunnen we nieuws lezen op onze slimme apparaten en kunnen we tv-series 
en films bekijken op streamingdiensten van websites.

66

De media kunnen op verschillende manieren werken. Ze kunnen informeren,entertainen of reclame maken. Soms kan het dit doen dingen tegelijkertijd.

Media omvat inhoud gemaakt door

iemand. Het geeft altijd informatie
en het heeft altijd een doel.



Het doel van media-educatie is het bevorderen van 
mediageletterdheid.

Media-educatie
Met behulp van media-educatie worden de bereidheid en de vaardigheden om in de 
mediacultuur te leven bevorderd en versterkt. Media-educatie heeft als doel de 
individuele deelname aan de mediacultuur te ondersteunen door het bewustzijn van 
de relatie met media te vergroten en de kritische mediageletterdheid te ontwikkelen.

Media-educatie is voortdurend in ontwikkeling, omdat de grenzen van media-
educatie veranderen met de toenemende diversiteit van media-inhoud en de 
ontwikkeling van
nieuwe technologieën.

Media-educatie vindt voornamelijk thuis en op school plaats.

Media-educatie versterkt:

7 7

Skiffs om zelf te produceren
mediamateria
al

De relatie met media en media-inhoud

Begrip van media

Begrip van zelfexpressie



Mediageletterdheid
Mediageletterdheid verwijst naar het vermogen om 
verschillende media-inhouden te gebruiken, te lezen, 
te begrijpen, te interpreteren en kritisch te evalueren. 
Mediageletterdheid omvat ook het vermogen om 
media-inhoud voor verschillende doeleinden te 
produceren.
en communiceren via media. Mediageletterdheid 
is het vermogen om media-instrumenten te 
gebruiken en veilig en verantwoordelijk met de 
media te werken.

Media-interpretatie en -evaluatie

Begrijpen hoe de media werken.

Begrijpen dat de media verschillende doelen hebben.

Weten hoe de media ons dagelijks leven beïnvloeden.

Kritisch denken en evalueren van media-inhoud.

Mediaproductie

Creatief denken.

Kennis van het gebruik van mediatools.

Inzicht in de inspanning die nodig is om inhoud te creëren.

Begrijpen hoe je een verhaal teff.

Weten wat de doelgroep is en hoe je er een kiest.

Werken in media-omgevingen

Weten dat persoonlijke veiligheid belangrijk is op het internet en sociale media.

Begrijpen dat niet alles op internet veilig is om naar te kijken.

Je rechten en die van anderen kennen.



Onthoud dat je beleefd en respectvol moet zijn op sociale media.
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Het doel van reclamegeletterdheid is om een tegengewicht te 
bieden voor de marketingoproepen waaraan we dagelijks worden 

blootgesteld.
Door de technieken te begrijpen die merken gebruiken om te 
overtuigen, kunnen kinderen worden uitgerust met skiffs en 

kennis om weloverwogen keuzes te maken.
9

Wat is 
reclamegeletterdheid?
Nu de invloed van reclame blijft groeien, wordt het steeds belangrijker dat 
kinderen reclamegeletterdheid ontwikkelen, zodat ze kunnen navigeren in het 
complexe consumentenlandschap waarin ze opgroeien. Reclamewijsheid helpt
Kinderen ontwikkelen de kritische denkvaardigheden die ze nodig hebben om 
weloverwogen beslissingen te nemen over wat ze geloven, wat ze nodig hebben en 
wat ze misschien willen.

Reclame-alfabetisme verwijst naar het vermogen om de boodschappen van 
advertenties te herkennen, te begrijpen en te decoderen.

Reclame-alfabetisme omvat een aantal belangrijke 
aspecten. Ten eerste gaat het om het vermogen om 
reclame-inhoud te onderscheiden van gewone media-
inhoud. Dit lijkt misschien eenvoudig, maar met de 
opkomst van peer reviews en andere vormen van 
gesponsorde inhoud kan het steeds moeilijker worden 
om te bepalen waar reclame begint en eindigt.

Ten tweede houdt reclamegeletterdheid het volgende in
de onderliggende commerciële bedoeling achter advertenties.
Dit betekent dat je moet kunnen herkennen wanneer 
een merk iets probeert te verkopen en dat je de 
technieken moet herkennen die worden gebruikt om 
ons over te halen om iets te willen kopen. Het betekent 
ook dat je je bewust moet zijn van de persuasieve 
intentie van reclame,
en begrijpen hoe het onze percepties en 
gedragingen kan beïnvloeden.



Wat is nepnieuws?
Oververzadiging van de media is een gedocumenteerd fenomeen. Velen van ons 
voelen zich overweldigd door de hoeveelheid media-inhoud die we consumeren, 
hoeveel media we geacht worden te consumeren en hoeveel apparaten we hebben. 
Oververzadiging van de media heeft ertoe geleid dat mensen heel weinig tijd 
besteden aan het actief "lezen" van de mediaboodschappen om hen heen. Daarom is 
het veel gemakkelijker om bepaalde "informatie" te absorberen zonder een kritische 
houding aan te nemen ten opzichte van wat de mediaboodschap ons probeert wijs te 
maken en zonder veel na te denken over de vraag of het echt of nepnieuws is.

Makers van media-inhoud vechten om onze aandacht. Omdat ze weten dat interessante 
"schandalen" en emotioneel sterke koppen de aandacht trekken, gebruiken de schrijvers 

van mediaberichten precies deze middelen om de aandacht te trekken en te manipuleren.
onze gedachten.

Hoewel het lijkt alsof er niets makkelijker is dan 
informatie zoeken op het internet, kan het proces 
soms lijken op het zoeken naar
een naald in een hooiberg. Soms is het heel moeilijk 
om te bepalen welke informatie waar is en welke 
niet.

Er zijn verschillende soorten verkeerde informatie 
en manipulatie, van achteloze types tot types die 
doelbewust zijn gecreëerd om schade te 
berokkenen. Er bestaat ook een risico dat we 
iemands mening interpreteren...
of persoonlijke houding, uitgedrukt in de 
media, als informatie.

De ontwikkeling van digitale technologieën draagt 
bij aan de ontwikkeling van verschillende 
communicatie- en informatiekanalen. Onze 
aandachtsspanne wordt korter en we besteden 
meer en
meer aandacht voor visuele formaten zoals foto's 
of video's. Foto's spelen een belangrijke rol in 
media
manipulatie. Het is belangrijk om dit soort 
manipulatie te leren kennen en te ontdekken hoe 
kunstmatige intelligentie kan worden gebruikt om 
nepnieuws te creëren.

10



Sociale mediageletterdheid verwijst naar het vermogen om de boodschappen van 
sociale mediaplatforms te herkennen, te begrijpen en kritisch te evalueren.

Het doel van sociale mediageletterdheid is om een tegenwicht te bieden aan de 
enorme hoeveelheid informatie en verkeerde informatie waaraan we worden 
blootgesteld op sociale mediaplatforms. Door de technieken te begrijpen die 
individuen en organisaties gebruiken om informatie te verspreiden, kunnen 

individuen worden uitgerust met vaardigheden om de inhoud die ze online zien en 
delen kritisch te evalueren.

Wat is sociale mediageletterdheid?
Naarmate het gebruik van sociale media blijft groeien, wordt sociale mediageletterdheid steeds 
belangrijker.
Een steeds belangrijker skiff voor individuen om te ontwikkelen zodat ze kunnen 
navigeren door het complexe online landschap waarmee ze in interactie zijn. 
Sociale mediageletterdheid helpt mensen de kritische denkvaardigheid te 
ontwikkelen die ze nodig hebben om weloverwogen beslissingen te nemen over 
wat ze online zien, lezen en delen.

Sociale mediageletterdheid omvat een aantal belangrijke aspecten. Ten eerste gaat het om het 
vermogen om
om onderscheid te maken tussen betrouwbare en onbetrouwbare informatie die 
wordt gedeeld op sociale mediaplatforms. Dit lijkt misschien eenvoudig, maar met de 
opkomst van nepnieuws en clickbait-koppen kan het steeds moeilijker worden om te 
bepalen welke informatie betrouwbaar is en welke niet.

Ten tweede gaat het bij sociale mediageletterdheid om het begrijpen van de 
onderliggende motieven achter de inhoud die wordt gedeeld op sociale 
mediaplatforms. Dit betekent dat je kunt herkennen wanneer een individu of 
organisatie een bepaalde boodschap of agenda probeert te verspreiden en dat je de 
technieken herkent die worden gebruikt om ons over te halen iets te geloven of te 
delen. Het betekent ook dat je je bewust moet zijn van de invloed van sociale media-
inhoud op onze percepties en gedragingen.

Het is belangrijk dat mensen sociale mediageletterdheid ontwikkelen, omdat 
sociale media een belangrijk onderdeel van ons dagelijks leven zijn geworden. 
Sociale mediaplatforms worden gebruikt om in contact te komen met vrienden en 
familie, maar ze worden ook gebruikt om nieuws en meningen te delen en om 
producten en diensten te promoten. Daarom is het cruciaal om de inhoud die op 
sociale media wordt gedeeld kritisch te kunnen beoordelen en onderscheid te 
kunnen maken tussen betrouwbare en onbetrouwbare bronnen.

Daarnaast is sociale mediageletterdheid belangrijk voor mensen om zichzelf te 
beschermen tegen online gevaren zoals cyberpesten, identiteitsdiefstal en online 
oplichting.
Door de mogelijke risico's van het gebruik van sociale media te begrijpen, kunnen 
mensen de nodige voorzorgsmaatregelen nemen om hun veiligheid en privacy te 
waarborgen.

Aff in aff, sociale mediageletterdheid is een vitale skiff die individuen moeten 
ontwikkelen om te kunnen navigeren in het complexe online landschap waarmee ze 
interacteren. Door het ontwikkelen van sociale mediageletterdheid kunnen mensen 
weloverwogen beslissingen nemen over wat ze online zien, lezen en delen en zichzelf 
beschermen tegen online gevaren.
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Minding Media bronnen
Minding Media biedt interactieve en educatieve hulpmiddelen die de kritische 
mediawijsheid van kinderen verbeteren.

De bronnen omvatten drie verschillende hulpmiddelen die gebruikt kunnen worden 
bij het onderwijzen van mediageletterdheid aan kinderen van 8 - 12 jaar. Deze 
hulpmiddelen zijn:

Minding Media videotrainingsbibliotheek

Minding Media MijncraG Onderwijswereld

Minding Media lesplannen

12 12



1. Mediageletterdheid

2. Reclame-alfabetisme

3. Nepnieuws

4. Sociale media

Minding Media 
videotrainingsbibliotheek
Ga op een boeiend en transformatief educatief avontuur met de Minding Media 
videotrainingsbibliotheek.

Ontworpen om essentiële mediageletterdheid te ontwikkelen bij basisschoolkinderen van
8-12 biedt deze uitgebreide bron een meeslepende leerervaring in vier boeiende 
modules:

Onze videobibliotheek bevat twee sets modules die zijn afgestemd op de 
verschillende leerbehoeften van kinderen van 8-10 jaar en 10-12 jaar, terwijl ze 
dezelfde belangrijke thema's behandelen. Elke set is ontworpen voor eenmalig 
gebruik in een tweejarige onderwijscyclus. De concepten die worden geïntroduceerd 
in de video's voor 8-10 jaar worden verder ontwikkeld en uitgebreid in de video's 
voor 10-12 jaar.

Elke module bestaat uit 5 aandachttrekkende video's waarin leren en entertainment 
naadloos in elkaar overgaan. Deze video's worden aangevuld met interactieve quizzen 
om te testen of leerlingen de concepten begrijpen en om het leren te versterken. Na 
het succesvol afronden van de video's en quizzen in een module, ontvangen 
studenten een speciaal certificaat van het Minding Media Monster, de geliefde 
mascotte van onze educatieve reis! De videotheek cursus kan ook worden gebruikt 
om vriendschappelijke competitie aan te moedigen door leerlingen te chaffenging om 
aff vier module certificaten te coffecten, of coffaborative leren te bevorderen door 
hen samen te laten werken om de inhoud onder de knie te krijgen. De videotheek van 
Minding Media is gratis te gebruiken en gemakkelijk toegankelijk voor kinderen, 
ouders en leerkrachten.
leerkrachten.

We bieden optionele aanmeldingsfuncties waarmee gebruikers hun voortgang 
kunnen bijhouden, persoonlijke feedback kunnen krijgen en verder kunnen gaan waar 
ze gebleven waren voor een naadloze leerervaring.

Aan het einde van de cursus zullen de kinderen onschatbare kennis en 
vaardigheden hebben opgedaan om overtuigende communicatietechnieken te 
herkennen, verkeerde informatie te herkennen en de juiste informatie te 
verzamelen.
desinformatie, waardoor kinderen uiteindelijk beter in staat zijn om kritische digitale 
burgers en verantwoordelijke online ontdekkingsreizigers te worden.

De videobibliotheek van Minding Media is beschikbaar in het Engels, Nederlands, 
Fins en Servisch, waardoor onze missie om mediageletterdheid onder jonge 
leerlingen in heel Europa te bevorderen verder wordt uitgebreid.
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Welkom in MediaWood, een leuk stadje vol interessante verhalen waar de 
avonturen van Minding Media zich ontvouwen. Jij, de speler, wordt een 

verslaggever, een
bezorgde inwoner, een lief kleinkind en een goede doener. Je leert over media, 

advertenties, nepnieuws en sociale media door leuke missies in de stad op te lossen 
en aan het einde neem je het op tegen het Minding Media Monster om te winnen!

Minding Media MijncraG 
Onderwijswereld
MinecraG Education is een krachtig hulpmiddel dat leraren kan helpen hun 
leerlingen te betrekken en leren op een leuke en interactieve manier te bevorderen. 
Dit game-based leerplatform is specifiek ontworpen voor klaslokalen en biedt een 
schat aan voordelen voor zowel studenten als docenten.

Minding Media gebruikt dit interactieve platform om leerlingen vier spannende 
werelden te bieden waarin ze kunnen spelen en meer kunnen leren over 
mediageletterdheid. Ontworpen om het leren te verbeteren en te versterken, is 
elke wereld afgestemd op een van onze 4 onderwerpen; Wat is media, 
reclamegeletterdheid, nepnieuws en sociale media. Een van de belangrijkste 
voordelen van deze spellen is dat ze creativiteit en probleemoplossend vermogen 
stimuleren. Als leerlingen
Door missies in het spel te verkennen en op te lossen, worden ze uitgedaagd om 
kritisch na te denken en oplossingen te ontwikkelen voor complexe problemen. Dit 
soort actief leren helpt leerlingen informatie op een andere manier vast te houden 
dan passieve leermethoden zoals hoorcolleges en tekstboeken.

De Minding Media-werelden stimuleren ook samenwerking en teamwork. Leerlingen 
kunnen samenwerken om missies op te lossen en problemen op te lossen, waarbij ze 
waardevolle communicatieve en sociale vaardigheden ontwikkelen. Dit soort 
coöperatief leren kan een positieve invloed hebben op de dynamiek in de klas, 
waardoor leerlingen zich meer verbonden voelen met hun medeleerlingen en er een 
gemeenschapsgevoel in de klas ontstaat.

Door MinecraG Education op te nemen in het klaslokaal, kunnen docenten boeiende 
en interactieve lessen creëren die leerlingen op een leuke en meeslepende manier 
laten leren over mediawijsheid. Leerlingen kunnen advertenties maken en leren over 
de technieken die worden gebruikt om mensen over te halen producten te kopen. Ze 
kunnen ook nepnieuws onderzoeken en leren hoe ze geloofwaardige 
informatiebronnen kunnen identificeren, waardoor ze hun kritische denkvermogen 
trainen.

Overaff, MinecraG Education en de Minding Media spelbibliotheek zijn krachtige 
hulpmiddelen die leerkrachten kunnen helpen om een dynamische en boeiende 
klasomgeving te creëren.
MinecraG Education biedt talloze voordelen voor leerlingen en stimuleert 
creativiteit, probleemoplossing, samenwerking en actief leren.

14
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1. Wat is media
Je leert meer over de verschillende media door inwoners van de stad te 

interviewen.
Kun jij de titel Reporter van de Maand verdienen?

2. Reclame-alfabetisme
Je helpt mensen in de stad geïnformeerde beslissingen te nemen over advertenties.

Je zult je grootouders helpen om advertenties te begrijpen, bedrijfseigenaren helpen 
om hun bedrijf uit te breiden en met je bioscoopmaatje praten over filmreclames.

3. Nepnieuws
Je bent net aangekomen in de stad waar iedereen maar over één ding lijkt te praten. 
Zijn ze getroffen door een lichte vorm van nepnieuws? Denk je dat je kunt helpen de 

waarheid te achterhalen?
4. Sociale media

Je bezoekt je grootouders en helpt ze met hun klusjes in de stad.
Je zou graag wat bloemen pakken en brood kopen voor je oma - maar zo eenvoudig is het 

niet! Het hele netwerk van de stad is ingestort en het is aan jou om het te repareren.



1. Mediageletterdheid

2. Reclame-alfabetisme

3. Nepnieuws en desinformatie

4. Sociale media

Minding Media lesplannen
De Minding Media Teachers' Toolkit biedt kant-en-klare lesplannen voor docenten.
De lesplannen zijn verdeeld in twee sets. Eén voor leerlingen van 8-10 jaar en één 
voor leerlingen van 10-12 jaar. Elke set is ontworpen om één keer in een cyclus 
van twee jaar te gebruiken. Beide sets hebben vier lesplannen die elk aan een 
ander onderwerp gewijd zijn. Er zijn begeleidende dia's voor elk lesplan online 
beschikbaar, bezoek www.
mindingmedia.eu. Deze lesplannen kunnen gebruikt worden in combinatie met andere 
resultaten van het Minding Media project, aangezien de materialen elkaar 
ondersteunen.

De onderwerpen van het lesplan zijn:

De lesplannen voor mediageletterdheid richten zich op het ontwikkelen van een 
basisbegrip van hoe media werken, hoe ze ons beïnvloeden en dat media altijd door 
iemand gemaakt worden. De taken die bij de lesplannen horen zijn onder andere het 
verbinden van alledaagse voorwerpen met de media die ze vertegenwoordigen, het 
maken van presentaties over verschillende mediavormen en het analyseren van 
media-inhoud en de invloed van media op ons.

De lesplannen over reclamegeletterdheid richten zich op het herkennen van 
verschillende soorten advertenties, het vertrouwd raken met sluikreclametechnieken 
en de manieren waarop advertenties ons proberen over te halen om een 
aankoopbeslissing te nemen. De taken omvatten het voeren van discussies over 
verschillende soorten advertenties, het herkennen van advertenties en merken in 
onze omgeving en het maken van advertenties met behulp van de methoden die 
leerlingen tijdens de les hebben geleerd.

De lesplannen over nepnieuws en desinformatie richten zich op het identificeren 
van betrouwbare informatie en het gebruik van goede praktijken bij het zoeken 
naar informatie op internet. De lesplannen behandelen onderwerpen zoals hoe 
foto's misleidend kunnen zijn door beeldmanipulatie en hoe leerlingen het internet 
kunnen gebruiken om feiten te controleren. Het belangrijkste doel van de les is het 
aanmoedigen van kritisch denken en begrijpen waarom het nodig is om 
mediaboodschappen kritisch te beoordelen. Leerlingen leren ook
het verschil tussen informatie en overtuiging, meer precies het verschil tussen 
informatie en iemands persoonlijke houding.

De lesplannen voor sociale media richten zich op het herkennen van sociale 
mediaplatforms en hoe ze verschillen van andere, meer traditionele media. Een 
belangrijk aandachtspunt is internetveiligheid en de manieren waarop leerlingen 
zichzelf kunnen beschermen tegen oplichting en identiteitsdiefstal tijdens het gebruik 
van sociale media. De taken omvatten het plannen van manieren om iemands 
veiligheid te vergroten door sterkere wachtwoorden te gebruiken en privacy-
instellingen in te schakelen. De taken moedigen leerlingen ook aan om zich 
verantwoordelijk en bedachtzaam te gedragen bij het gebruik van sociale media.

http://www/
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1. Mediageletterdheid
Lesplannen voor 8-10 jaar / Duur 30-40 min

2. Reclame-alfabetisme
Lesplannen voor 8-10 jaar / Duur 30-40 min

3. Nepnieuws en desinformatie
Lesplannen voor 8-10 jaar / Duur 30-40 min

4. Sociale media
Lesplannen voor 8-10 jaar / Duur 30-40 min

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten >
Deze kant-en-klare lesplannen zijn ontworpen voor het onderwijzen en leren van 
belangrijke concepten van mediageletterdheid. Er zijn twee sets lesplannen: één voor 
leerlingen v a n  8-10 jaar en één voor leerlingen van 10-12 jaar. De lesplannen zijn 
ontworpen als aanvulling op de leerresultaten van mediageletterdheid in het 
lesprogramma van de basisschool. Begeleidende dia's voor elk lesplan zijn beschikbaar 
op: www.mindingmedia.eu

5. Mediageletterdheid
Lesplannen voor 10-12-jarigen / Duur 30-40 min

6. Reclame-alfabetisme
Lesplannen voor 10-12-jarigen / Duur 30-40 min

7. Nepnieuws en desinformatie
Lesplannen voor 10-12-jarigen / Duur 30-40 min

8. Sociale media
Lesplannen voor 10-12-jarigen / Duur 40 min

http://www.mindingmedia.eu/


Optionele activiteiten



Opmerking voor leerkrachten: de beschreven activiteiten zijn optioneel, dus kies de 
activiteiten die passen bij de behoeften en tijdbeperkingen van je klas.
Het kan zijn dat je deze activiteiten in een aantal lessen wilt doen.

Onderwerpen: mediageletterdheid, media-educatie, identificatie van verschillende 
mediavormen.

Trefwoorden: media, mediageletterdheid, gedrukte media, elektronische media, 
digitale media, sociale media, advertenties, nieuws, entertainment, media-
inhoud.

Sleutelcompetenties: mediageletterdheid, reclamegeletterdheid, identificatie van 
media-inhoud en mediaboodschappen.

Leerdoelen: De leerling maakt onderscheid tussen verschillende vormen van 
media en begrijpt dat media altijd iemands boodschap overbrengen. De leerling 
begrijpt dat media altijd door iemand gemaakt worden.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het lesprogramma? Kennis van de 
media en haar vormen is de basis van groeiende media skiffs. Deze les introduceert 
het concept media en belicht de verschillende boodschappen die we via de media 
ontvangen.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
1. Mediageletterdheid

1. Mediageletterdheid
Leeftijdsgroep: 8-10 jaar Duur: 
30-40 min

1.1 Wat is media
Activiteit 1.1: Opwarming

Activiteit 1 is een opwarmertje, een eenvoudig 'Ja' of 'Nee' spelletje. Het wordt 
gespeeld door de kinderen te vragen om op te staan en te gaan zitten. Test de kennis 
van de leerlingen over de media door hen mediagerelateerde 'Ja' of 'Nee' vragen te 
stellen. Als ze denken dat het antwoord 'Ja' is, gaan ze staan, als ze denken dat het 
antwoord 'Nee' is, gaan ze zitten.

Vragen:
Zijn boeken media?
Zijn televisieprogramma's media? 
Zijn auto's media?
Zijn videogames media? 
Zijn dieren media?
Kunnen de media onderhoudend 
zijn? Kunnen media informatief 
zijn? Zijn kleren media?
Zijn films media?
Zijn videogames media?
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1.2 Verschillende mediaformaten
Televisieprogramma's, radioprogramma's en krantenartikelen, boeken, films en 
reclamespots zijn media.

Televisie en radio worden elektronische media genoemd, terwijl kranten en andere 
publicaties op papier gedrukte media zijn.

Een televisie als apparaat of een lege krant zijn geen media op zich, maar het zijn 
hulpmiddelen die media-inhoud aan ons overbrengen. Een krantenartikel en een 
televisieprogramma zijn inhoud die ons informatie overbrengen.

Het doel van de media is ons van informatie te voorzien. Nieuws uitgezonden door 
televisie en nieuws geschreven in een tijdschrift informeren de kijker/lezer over een 
gebeurtenis.
Een boek of een film vertelt ons een verhaal en via dit verhaal delen ze informatie 
met ons. Soms is deze informatie waar, soms niet.

Advertenties informeren ons over nieuwe producten en aanbiedingen die interessant voor ons kunnen 
zijn.

Activiteit 1.2: Verschillende mediaformaten
Bekijk afbeeldingen uit verschillende media: boeken, videospelletjes, televisie, radio, 
reclamefolders, kranten en/of toepassingen van sociale media. Je kunt ook de 
onderstaande afbeeldingen op tafel leggen. Vraag de leerlingen om van elk voorwerp 
te zeggen of het op de een of andere manier verband houdt met de media. Sommige 
voorwerpen zijn op geen enkele manier gerelateerd aan de media.

Bespreek of er soortgelijke voorwerpen te vinden zijn bij de leerlingen thuis of waar 
ze soortgelijke voorwerpen hebben gezien.

Weten de leerlingen welke afbeeldingen/items verband houden met de media?



Via de media ontvangen we voortdurend verschillende boodschappen.
Verschillende media-inhoud heeft verschillende doelen. Het nieuws informeert ons 
over recente gebeurtenissen en deelt belangrijke informatie. Films, games en online 
video's zijn entertainment. Advertenties zijn commerciële inhoud die ons aansporen 
om iets te willen kopen.

Variatie 1.
Schrijf aan de ene kant van het whiteboard/krijtbord de woorden informatie, 
entertainment en commercialiteit. Schrijf aan de andere kant de woorden 
nieuws, advertenties en films. Vraag de leerlingen vervolgens om de woorden 
met elkaar te verbinden zodat het doel van de mediaboodschap en de inhoud 
correct op elkaar aansluiten.

Informatie - Nieuws 
Commercialiteit - 
Advertenties 
Entertainment - Films

Je kunt ook andere mediaformaten aan deze taak toevoegen die voor meer dan één 
doel kunnen worden samengevoegd. Een YouTube-video kan bijvoorbeeld 
tegelijkertijd informeren, vermaken en adverteren. Een boek dat een vorm van 
entertainmentliteratuur is, kan vermaken, of
een non-fictie boek kan informeren, enz.Variatie 2.
Om deze opdracht boeiender te maken, kun je de woorden informatie, 
entertainment en commercialiteit op verschillende stukken papier schrijven en elk op 
een eigen wafel aan verschillende kanten van het klaslokaal zetten. Het spel begint 
op een open plek in de klas waar alle leerlingen in het midden van de ruimte staan.

Als de leerkracht een woord zegt, moeten de leerlingen naar het woord op de wafel 
gaan waarvan ze denken dat het ermee te maken heeft. Als leerlingen bijvoorbeeld 
denken dat films entertainment zijn, gaan ze naar het papier waarop entertainment 
staat. Als ze denken dat de vorm van media twee dingen kan zijn, mogen ze tussen 
twee papiertjes stoppen. Leerlingen kan ook worden gevraagd waarom ze denken 
dat hun woordkeuze de juiste is.

Voor deze opdracht kun je op internet zoeken om leerlingen een voorbeeld van 
elke optie te laten zien. Hoe ziet een nieuwsartikel, advertentie of 
amusementsinhoud zoals een cartoon eruit?

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
1. Mediageletterdheid

1.3 Verschillende berichten in de media

Activiteit 1.3: Verschillende boodschappen in de media.
Je kunt deze activiteit op twee manieren doen.
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1.4 Creëer zelf een 
beetje media-inhoud
Nu we weten hoe de verschillende media van elkaar verschillen, is het tijd om zelf 
inhoud te maken. Vraag de leerlingen om in groepjes nieuws, een advertentie of 
amusementsmateriaal te maken. Om dit te doen kun je koppen en afbeeldingen uit 
tijdschriften knippen waaruit de inhoud kan worden gecombineerd, of de inhoud kan 
op papier worden geschreven of getekend. Het gebruik van smart devices om een 
video op te nemen of een foto te maken is een andere optie.

Deze opdracht helpt leerlingen in te zien dat media-inhoud altijd door iemand 
wordt gemaakt. De maker van de inhoud bepaalt waar de boodschap over gaat, 
hoe deze wordt gemaakt en hoe deze wordt overgebracht aan het publiek.



Opmerking voor leerkrachten: de beschreven activiteiten zijn optioneel, dus kies de 
activiteiten die passen bij de behoeften en tijdbeperkingen van je klas.
Het kan zijn dat je deze activiteiten in een aantal lessen wilt doen.

Onderwerpen: reclame, reclamegeletterdheid, verschillende vormen van 
reclame, het doel van reclame, media-educatie.

Trefwoorden: advertenties herkennen, soorten advertenties, berichtgeving in 
advertenties, overtuigingstactieken.

Sleutelcompetenties: reclame herkennen, het doel van een reclame 
herkennen, de persuasieve bedoeling van reclame herkennen.

Lesdoelen: de leerling herkent een reclameboodschap, maakt onderscheid tussen 
verschillende vormen van reclame en begrijpt het doel van een reclameboodschap. 
De student ziet dat boodschappen op veel verschillende manieren worden 
verzonden. De student ontwikkelt
het besef dat een reclame je altijd probeert over te halen om op een bepaalde manier 
te denken. De leerling wordt aangemoedigd om zelf te beslissen of hij de boodschap 
gelooft.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het leerplan? 
Mediageletterdheid: deze les ontwikkelt kennis van reclametechnieken en van 
de doelstellingen van reclame.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
2. Reclame-alfabetisme

2. Reclame-alfabetisme
Leeftijdsgroep: 8-10 jaar Duur: 
30-40 min

2.1 Waar is reclame
Laten we beginnen met het stellen van enkele vragen:
- Vraag kinderen om drie plaatsen te noemen waar ze het vaakst reclame zien.
- Vraag kinderen om hun favoriete soort reclame te noemen.

Leg uit dat mensen kunnen betalen om reclame te maken voor hun boodschap. Ze 
doen dit zodat ze hun boodschap met meer mensen kunnen delen. Mensen die 
betalen voor reclame willen dat meer mensen hun boodschap zien. Verschillende 
soorten mensen betalen voor reclame. Bedrijven die kleding en speelgoed maken, 
bedrijven die voedingsmiddelen maken betalen om reclame te maken voor hun 
boodschap. Sportbedrijven betalen om reclame te maken voor hun volgende 
wedstrijd, hun nieuwste uitrusting of hun nieuwste sportster. Make-upbedrijven 
betalen om reclame te maken voor hun nieuwste producten. Praat over de dingen 
waarvoor kinderen gewoonlijk reclame zien.

Beschrijf de meest voorkomende plaatsen waar we reclame zien: in tv-programma's, 
op YouTube, Roblox en andere soorten sociale media, in apps, in sportstadions, op 
sportsterren, op popsterren, in supermarkten en in bioscopen. Praat over plaatsen 
waar kinderen gewoonlijk reclameboodschappen zien.
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Beschrijf een aantal veelvoorkomende soorten reclame: bepaalde woorden of zinnen, 
logo's, merknamen, beïnvloeders, personages en dieren. Praat over recente soorten 
reclame die kinderen zijn opgevallen.

Voorbeelden van merkproducten die je op scholen kunt tegenkomen:

Activiteit 2.1: Waar kun je reclame zien?

Vraag de kinderen om zich heen te kijken in de klas - zien ze verschillende 
soorten reclame, bijvoorbeeld merken, logo's of personages?

Tel op hoeveel verschillende plaatsen de kinderen reclame kunnen zien.

Maak een tekening van het klaslokaal en vraag de kinderen om 5 plaatsen aan te 
duiden waar je reclame zou kunnen maken.

Herinner de kinderen eraan dat reclame overal om ons heen is.
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Er zijn zoveel advertenties om ons heen dat we ze niet altijd opmerken. Merken, 
logo's, geluiden en beelden/foto's zijn meestal niet zo moeilijk te herkennen. 
Sommige andere soorten reclameboodschappen kunnen lastiger te herkennen zijn. 
Soms zijn ze verborgen. In-app aankopen zijn een optie in veel games. Met deze optie 
kun je betalen om betere functies in het spel te krijgen. Dit is een vorm van verborgen 
reclame. Een andere veel voorkomende vorm van verborgen reclame is caffed 
unboxing. Unboxing-video's laten meestal iemand zien, van dezelfde leeftijd als jij, of 
misschien iets ouder, die een spel opent.
een nieuw spel, het openen van een nieuw pakje kaarten, het openen van nieuwe 
kleren of het openen van iets anders dat je leuk vindt. Je kunt hun opwinding delen als 
ze het item openen. Andere soorten verborgen reclame zijn freebies, waarbij je een 
gratis speeltje krijgt als je het product koopt.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
2. Reclame-alfabetisme

2.2 Hoe zou een advertentie eruit kunnen zien?

Aankopen in apps
Voor meer online voorbeelden van in-app aankopen (zie The Guardian, '10 mobile 
games for kids with £36.99 in-app purchase options').

Artikelen die niet verpakt zijn:
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Activiteit 2.2: Verborgen advertenties herkennen

Praat met de kinderen, ontdek of ze
- Weet je of er spellen zijn die de optie voor in app aankopen hebben?
- Ooit gezien hoe iemand anders een stuk speelgoed / spel / pakje coffectorkaarten opende?

Herinner de kinderen eraan dat in app aankopen, freebies en unboxing erg populaire 
vormen van verborgen advertenties zijn. Dit soort verborgen advertenties zijn 
bedoeld om ons het getoonde product te laten willen kopen.

2.3 Advertenties leuk vinden
Bespreek de redenen waarom adverteerders willen dat we advertenties leuk vinden.
Advertenties willen dat we de boodschap die ze uitzenden leuk vinden. Als we de 
boodschap leuk vinden, is de kans groot dat we het product of merk dat wordt 
getoond ook willen hebben.
in de boodschap. Adverteerders gebruiken veel verschillende manieren om ervoor te 
zorgen dat we boodschappen leuk vinden. Grappige grappen, schattige dieren en 
muziek worden soms in een advertentie verwerkt om ons aan te moedigen de 
advertentie en de boodschap leuk te vinden.

Soms proberen reclames je een gelukkig gevoel te geven omdat ze hopen dat je 
begint te denken dat het merk waarvoor reclame wordt gemaakt je een 
gelukkig gevoel geeft. Soms
Reclames proberen je een veilig gevoel te geven omdat ze hopen dat je begint te 
denken dat het merk waarvoor reclame wordt gemaakt je een veilig gevoel geeft.

Voorbeelden zijn:

Gelukkig: Veilig:

Activiteit 2.3: Advertenties liken

- Vraag de kinderen drie advertenties te noemen die ze leuk vinden en 
vraag hen te beschrijven waarom ze elke advertentie leuk vinden.
- De overeenkomsten en verschillen identificeren in de reclames die kinderen 
suggereren (personages, muziek, thema's, stijl etc.)

Herinner de leerlingen eraan dat het oké is als een advertentie. Sommige reclames 
zijn erg grappig. Het is heel belangrijk dat je zelf gaat bepalen of je de advertentie 
leuk vindt.
bericht of niet. 25



Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
2. Reclame-alfabetisme

2.4 Geloven in advertenties
Bespreek de redenen waarom je altijd eerst moet nadenken over de boodschap en 
dan moet beslissen of je de boodschap wilt geloven. Leg kinderen uit dat reclame 
altijd door iemand wordt betaald. De persoon die voor de reclame betaalt, wil dat je 
zijn boodschap gelooft. Ze doen erg hun best om jou hun boodschap te laten geloven.

Het is belangrijk dat we eerst luisteren naar de boodschap in de advertentie en dan 
zelf beslissen of we die geloven. Adverteerders willen dat je het merk leuk vindt en 
dat je de boodschap gelooft. Soms willen ze je overhalen om hun product te kopen.

Soms wordt reclame gebruikt om ons te helpen iets nieuws te leren of om ons eraan 
te herinneren iets te doen wat goed voor ons is. Reclame wordt bijvoorbeeld gebruikt 
om ons te leren hoe we veilig kunnen oversteken en om ons eraan te herinneren 
gezonde voedingskeuzes te maken.

Soms gebruiken adverteerders trucjes om ons hun boodschap te laten geloven.
We moeten de trucjes kunnen herkennen. Sommige advertenties tonen foto's van 
dingen die niet echt zijn, en sommige advertenties tonen foto's van dingen die groter 
of sneller lijken dan ze in het echt zijn.

In beeld: In het echt:
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Activiteit 2.4: Geloven in advertenties: Sta op / Ga zitten

Bewegingsactiviteit: Vraag kinderen of ze denken dat ze de boodschap in de 
advertentie altijd moeten geloven.

- Vraag kinderen om te blijven zitten als ze dat denken
- Vraag kinderen om op te staan als ze denken van niet

Vraag kinderen om een reclameboodschap te bedenken die misschien iets zegt dat 
niet helemaal waar is.
- Hebben ze voorbeelden van dingen die ze wilden kopen en die in de reclame 
beter (sneller/grappiger/groter) leken dan ze in werkelijkheid waren?

Herinner kinderen eraan om zich bij het zien van een advertentie af te vragen 'wordt 
de persoon in de advertentie betaald om de dingen te zeggen die hij zegt?', 
'gebruiken ze trucjes om mij hun boodschap te laten geloven?'.

Activiteit 2.5 Maak een advertentie

- Ontwerp een poster om reclame te maken voor een spel dat je leuk vindt 
(het kan elk soort spel zijn, bijvoorbeeld een virtueel spel, een speeltuinspel 
of een bordspel)

- Bepaal welke soorten reclame je wilt opnemen (bijv. een logo, een 
merknaam, een personage, een dier)
- Noem 2 plaatsen waar je zou willen adverteren (bijv. tv-programma's, op 
YouTube en andere soorten sociale media, in apps, in sportstadions, op 
sportsterren, op popsterren, in supermarkten, in bioscopen)
- Kun je reclametrucs gebruiken om mensen aan te moedigen iets van je te 
kopen? (bijv. in app aankopen, gratis, zeggen dat iets sneller/beter is dan 
het in het echt zou zijn)
- Wat je gebruikt om mensen aan te moedigen je bericht leuk te vinden (bijv. 
grappige grappen, schattige dieren en coole muziek)

Deel in groepjes jullie advertenties met klasgenoten.
- Welke advertenties vind je het leukst? Waarom?
- Welke boodschap is het meest geloofwaardig? Waarom?

Sommige reclames zijn erg grappig of cool. Herinner de leerlingen eraan dat het niet 
erg is om een reclame leuk te vinden. Het is heel belangrijk om altijd zelf te beslissen 
of je de boodschap gelooft of niet.
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Opmerking voor leerkrachten: de beschreven activiteiten zijn optioneel, dus kies de 
activiteiten die passen bij de behoeften en tijdbeperkingen van je klas.
Het kan zijn dat je deze activiteiten in een aantal lessen wilt doen.

Onderwerpen: mediageletterdheid, mediamanipulatie, nepnieuws, hoe herken je 
nepnieuws, identificatie van verschillende mediavormen.

Trefwoorden: media, mediageletterdheid, nepnieuws, digitale media, sociale media, 
advertenties, nieuws, entertainment, media-inhoud.

Sleutelcompetenties: mediageletterdheid, kritisch denken.

Lesdoelen: introduceren en definiëren van belangrijke termen met betrekking tot 
mediageletterdheid, waaronder nepnieuws, misinformatie, desinformatie, fact-
checking en kritisch denken.
Stimuleer kritisch denken bij skiffs door hun ervaringen tijdens het spel te bespreken en 
de noodzaak te benadrukken om informatie te verifiëren voordat je het gelooft of deelt.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het leerplan over 
mediageletterdheid? De les introduceert basisconcepten van mediageletterdheid, 
zoals het herkennen van nepnieuws en het begrijpen van de verschillende soorten 
desinformatie en desinformatie. Deze concepten zijn essentiële bouwstenen voor 
verdere verkenning van mediageletterdheid.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
3. Nepnieuws en desinformatie

3. Nepnieuws en desinformatie
Leeftijdsgroep: 8-10 jaar Duur: 
30-40 min

3.1 Wat is nepnieuws?
Laten we beginnen met een uitleg van enkele termen:

1. Nepnieuws: Verzonnen verhalen of informatie die op echt nieuws lijkt, maar niet 
waar is. Nepnieuws wordt gemaakt om mensen dingen te laten geloven die niet 
echt zijn.

2. Verkeerde informatie: Verkeerde of valse informatie die per ongeluk wordt 
gedeeld. Soms controleren mensen de feiten niet voordat ze iets delen, wat kan 
leiden tot verkeerde informatie.

3. Desinformatie: Valse informatie die opzettelijk wordt verspreid om mensen te 
misleiden of verwarring te zaaien. Het is alsof je opzettelijk een leugen vertelt om 
anderen te misleiden.

4. Fact-checken: Controleren of iets waar of onwaar is door naar verschillende 
bronnen van bewijs te kijken. Fact-checking helpt ons om te weten of wat we horen 
of lezen echt of nep is.

5. Kritisch denken: Zorgvuldig nadenken en vragen stellen voordat je iets 
gelooft. Het helpt ons om te beslissen of informatie betrouwbaar is of niet.
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Activiteit 3.1: "Feit of nep?".

Doel: Kinderen van 8 tot 10 jaar betrekken bij een leuke en interactieve energizer die 
het concept introduceert om onderscheid te maken tussen feiten en nepnieuws.

Benodigde materialen: Twee verschillend gekleurde kaarten of stukken papier (kies 
een kleur die staat voor een "Feit" en de andere kleur voor "Nep").

Instructies: Verzamel de kinderen in een kring en leg uit dat jullie het spel "Feit of 
nep?" gaan spelen om te leren over nepnieuws en hoe je kunt onderscheiden wat 
waar is en wat niet.

Feit of nep?

1. Deel een "Feit"-kaart uit aan elk kind aan de ene kant van de cirkel en een 
"Nep"-kaart aan elk kind aan de andere kant. Leg uit dat ze nu of een "Feit" of 
een "Fake" personage zijn voor het spel.

2. Kies een kind dat in het midden van de kring gaat 
staan. Dit kind wordt de "Fact Checker".

3. Caff uit verschillende verklaringen, één voor één

"Olifanten kunnen 
vliegen" "De aarde is 
plat".
"Dolfijnen zijn zoogdieren, geen vissen"
"Een olifant is het dikste dier ter wereld" "Het 
internet is ontstaan in 1900"

4. De kinderen met de "Feit"-kaarten moeten gaan staan als de bewering waar is 
(een feit) en de kinderen met de "Nep"-kaarten moeten gaan staan als de bewering 
onwaar is.
(nepnieuws).

5. De "Fact Checker" moet observeren en op basis van hun antwoorden proberen 
te bepalen welke kant er staat.

6. Bij elke uitspraak geeft de "Fact Checker" aan of hij denkt dat het een feit of 
nepnieuws is en legt hij uit waarom.

7. Herhaal dit met meerdere verklaringen en wissel af en toe van "Fact Checker" rol.

Discussie: Verzamel de kinderen terug in de kring en voer een korte discussie:
- Vraag de kinderen hoe ze zich voelden tijdens het spel en of het chaffenging was 
om feiten uit Fake news te halen.
- Leg uit hoe belangrijk het is om informatie te verifiëren voordat je het gelooft of deelt.
- Moedig hen aan om vragen te stellen en hulp te zoeken bij vertrouwde 
volwassenen als ze onzeker zijn over iets dat ze online zien of lezen.
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Mediaboodschappen zijn niet alleen te vinden in traditionele media zoals radio, 
televisie of kranten, mediaboodschappen zijn overal om ons heen. Omdat het er 
zoveel zijn, hebben we niet veel tijd om na te denken over de informatie die we 
hebben gezien of gelezen. Soms geloven we informatie die niet helemaal accuraat is 
of zelfs helemaal verzonnen.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
3. Nepnieuws en desinformatie

3.2 Mediaboodschappen in onze omgeving

Activiteit 3.2 Mediaboodschappen in onze omgeving

Vraag de leerlingen: Kun je berichten bedenken waarvan je niet zeker weet of ze waar 
zijn? Kun je een paar reclames noemen die je hebt gezien, geloof je wat die reclames 
ons vertellen?

Schrijf enkele voorbeelden die leerlingen noemen op het bord. De leerlingen 
aanmoedigen om zelf voorbeelden te bedenken bevordert hun kritisch denken.

Vraag de leerlingen uit te leggen waarom ze dachten dat sommige informatie niet 
helemaal juist was? Waarom denken ze dat sommige mensen zulke berichten maken?

Gesprekskader: Herinner hen eraan dat er tegenwoordig veel mediaboodschappen 
zijn en dat de makers ervan verschillende methoden gebruiken om onze aandacht te 
trekken. Soms kunnen ze een feit veranderen om het interessanter te maken. In de 
voorbeelden van sommige advertenties kunnen we zien dat sommige producten 
worden voorgesteld als veel beter dan ze in werkelijkheid zijn, en dit doen ze zodat 
wij, als klanten, besluiten om hun product te kopen in plaats van een ander. Hetzelfde 
geldt voor het overtuigen van lezers om het eens te zijn met een bepaald standpunt. 
Om ons van iets te overtuigen, proberen sommige makers van mediaboodschappen 
hun boodschap te "verfraaien" en interessanter te maken.

3.3 Werkelijkheid of verbeelding?
OGen hebben we niet genoeg tijd om aandacht te besteden aan bepaalde informatie 
die we tegenkomen op het internet. Maar wat ons waarschijnlijk is opgevallen, is het 
bijschrift of de foto die bij de informatie hoort. Er is een gezegde dat zegt dat een 
foto
duizend woorden, maar die "1000" woorden hoeven soms geen verband te houden met 
de titel of tekst van een mediabericht. Soms kan een afbeelding er expres zijn om iets 
aantrekkelijker voor ons te maken.

Als we bijvoorbeeld op reis willen gaan, verfraaien sommige reisbureaus de foto's met 
computerbewerking om ons te verleiden naar die bestemming te gaan, maar als we er 
eenmaal zijn .... ziet het strand op de foto er niet zo goed uit als we hadden verwacht...
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Tegenwoordig gebruiken de makers van media en visuele berichten hulpmiddelen 
zoals kunstmatige intelligentie om foto's te maken. Soms kan het erg moeilijk zijn om 
te bepalen of de foto's nep zijn of niet - of het echte foto's zijn of foto's bewerkt 
door of met kunstmatige intelligentie.

We kunnen dit soort bedrog tegenkomen wanneer iemand ons iets interessants wil 
voorschotelen, bijvoorbeeld "Er is een leeuw met drie staarten geboren in een 
dierentuin in Canada!" en er is een foto van een leeuw bij de titel gevoegd. De leeuw 
op de foto heeft echt drie staarten! Als we dit verhaal op het eerste gezicht geloven, 
kunnen we bedrogen uitkomen. Als we het verhaal interessant vinden, delen we het 
misschien met andere vrienden en moedigen zo onschuldig meer van onze vrienden 
aan om in nepnieuws te geloven.

Activiteit 3.3: Echt of nep?

Deel de onderstaande foto's op de projector/het scherm in de klas. Vraag de 
leerlingen na elke foto of ze denken dat de foto echt is. Als ze zeggen dat een foto 
niet echt is, vraag ze dan uit te leggen waarom ze denken dat de foto nep is.

1. Deze foto is echt, ook al lijkt 
het alsof hij uit een sprookje 
komt

4. Deze foto en de 
kleurenreflectie bij 
zonsondergang zijn echt - 
een echte foto

2. Deze is ook echt...

5. Hoewel de foto bijna 
ongelooflijk realistisch is, zijn 
sommige
van de kunstmatige intelligentie 
soGware het mis heeft. De meest 
opvallende fout is soms het 
aantal vingers. Maar wat we 
kunnen aannemen is dat dit 
alleen actuele fouten zijn die 
mogelijk al zijn gecorrigeerd in de 
periode vanaf het moment dat
deze oefening is geschreven 
op het moment dat je hem 
doet :)

3. Deze foto is gemaakt door 
kunstmatige intelligentie

6. Helaas is deze prachtige 
leeuw niet echt, ook al lijkt het er 
wel op, deze "foto" is ook 
gemaakt door kunstmatige 
intelligentie.
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Conclusie: We moeten niet sceptisch zijn en denken dat de media ons willen 
misleiden, maar omdat er zoveel mediaboodschappen zijn die strijden om onze 
aandacht en soms creëren de makers van de boodschap interessante boodschappen 
die niet noodzakelijk waar zijn.

Zoals gebruikelijk in het leven is het goed om, voordat we in iets interessants geloven 
en het met onze vrienden willen delen, eerst uit te zoeken of het waar is. Dit kan 
worden gedaan door heel eenvoudig op internet te zoeken. Tegenwoordig heeft 
iedereen de mogelijkheid om mediaberichten te maken en op het internet te 
publiceren, en we kunnen nooit zeker weten of ze de waarheid vertellen of niet. We 
moeten altijd eerst de feiten controleren.



Opmerking voor leerkrachten: de beschreven activiteiten zijn optioneel, dus kies de 
activiteiten die passen bij de behoeften en tijdbeperkingen van je klas.
Het kan zijn dat je deze activiteiten in een aantal lessen wilt doen.

Onderwerpen: sociale mediageletterdheid, online veiligheid, verantwoordelijk 
gebruik van sociale media, verschillende sociale mediaplatforms herkennen

Trefwoorden: sociale media, online veiligheid, privacy, cyberbuilden, verantwoord 
gebruik van sociale media, sociale media identificeren, media-inhoud

Sleutelcompetenties: sociale mediageletterdheid, online veiligheid, verantwoordelijk 
gebruik van sociale media

Lesdoelen: de leerling kan verschillende soorten sociale mediaplatforms herkennen 
en leert waarom het belangrijk is om sociale media op een veilige en verantwoorde 
manier te gebruiken.
De student verwerft inzicht in het concept privacy en erkent het belang van het 
beschermen van persoonlijke informatie bij online activiteiten.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het lesprogramma? Deze les is 
bedoeld om leerlingen essentiële vaardigheden en kennis bij te brengen voor een 
verantwoord en veilig gebruik van sociale media.

Lesplannen voor de 
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4. Sociale media
Leeftijdsgroep: 8-10 jaar Duur: 30-
40 min
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Sociale media is een ruimte waar mensen met elkaar kunnen communiceren en zich 
kunnen uiten zoals zij dat willen, door hun eigen media-inhoud te creëren, zoals 
video's, afbeeldingen en tekst. Het is een plek waar mensen met vrienden kunnen 
praten, nieuwe vrienden kunnen maken, kunnen kijken wat anderen doen en van 
elkaar kunnen leren.

Sociale media zijn een leuke manier om erachter te komen wat andere mensen 
zeggen of doen - maar het is niet de enige manier. Veel mensen kiezen er ook voor 
om sociale media niet te gebruiken.
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4.1 Wat is sociale media
Laten we beginnen met het stellen van enkele vragen:

- Wat betekent "sociale media" volgens jou? Is het een plek waar mensen samen 
kunnen picknicken, spelletjes spelen of iets anders?
- Stel je voor dat je een robotvriend hebt die dol is op sociale media, maar het nog niet begrijpt.
- Hoe zou je een robotvriend op een eenvoudige manier uitleggen wat sociale media zijn?
- Als jij je eigen magische sociale media-app zou hebben, welke leuke en creatieve 
functies zou je dan toevoegen om het spannend te maken voor al je vrienden?

Er bestaan veel verschillende soorten sociale media, elk met unieke 
kenmerken en doelgroepen:

- Sociale netwerksites (bv. Facebook, PopJam, Grom Social) verbinden gebruikers 
met vrienden, familie en professionals om inhoud te delen.
- Microblogplatforms (zoals X (voorheen Twitter)) maken korte updates en 
realtime conversaties mogelijk.
- Platformen voor het delen van afbeeldingen en video's (YouTube, Snapchat, 

Instagram, Tik Tok) maken het delen van visuele content met foffowers mogelijk.
- Online forums zijn plaatsen waar je kunt praten over specifieke onderwerpen zoals gaming.
- Live streaming platforms (Twitch, YouTube Live) bieden real-time video-uitzendingen.
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Het is heel belangrijk om te weten hoe je sociale media op de juiste manier gebruikt. 
Veel volwassenen, waaronder leraren, ouders en andere opvoeders, gebruiken sociale 
media en zij kunnen je helpen om te leren hoe je sociale media op een veilige manier 
kunt gebruiken.

Activiteit 4.1: Wat zijn sociale media?

1. Om te beginnen introduceer je het concept van sociale media bij leerlingen en 
vraag je of ze bekend zijn met platforms als Snapchat, Grom Social, Kidzworld en 
YouTube.
2. Toon afbeeldingen/logo's van populaire platforms en laat de leerlingen ze 
allemaal identificeren.
3. Moedig leerlingen aan om hun persoonlijke ervaringen met sociale media te delen, 
of ze er gebruik van hebben gemaakt en wat ze wel of niet leuk vinden.
4. Leg uit dat sociale media een digitaal medium is om online informatie te delen 
en te communiceren.
5. Sluit af met het bespreken van de voor- en nadelen van het gebruik van sociale 
media en benadruk hoe belangrijk het is om op te letten welke informatie op deze 
platforms wordt gedeeld en ontvangen.

Voordelen:
- Contact maken met vrienden en familie die ver weg zijn.
- Leren over verschillende culturen en plaatsen.
- Creatieve projecten en talenten delen.

Minpunten:
- Te veel tijd online doorbrengen en ervaringen in het echte leven missen.
- Cyberpesten en kwetsende opmerkingen.
- Persoonlijke informatie delen wanneer dat onveilig is.

4.2 Het belang van verantwoord 
gebruik van sociale media

Enkele regels voor het gebruik van sociale media zijn:
- Sluit geen vriendschap met vreemden! Zelfs als je gemeenschappelijke vrienden 
hebt - als je ze niet kent, "bevriend" ze dan niet!
- Deel je locatie, mobiele nummer of andere persoonlijke gegevens niet online.
- Wees altijd aardig! Plaats geen kwetsende of ongepaste berichten...Het is een vorm van buffying
- Vraag toestemming aan je ouders voordat je lid wordt van nieuwe sites.
- Vraag een ouder om de privacy-instellingen te controleren! Deze instellingen helpen 
om je online veilig te houden. Als iets je niet duidelijk is, vraag dan je ouders of 
leerkrachten om hulp.
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Naam: Alex Smith 
Leeftijd: 11 jaar 
Woonplaats: 
Rivierstad
Interesses: Videogames spelen, skateboarden, tekenen en koekjes bakken.
Over mij: Hallo, ik ben Alex! Ik ben gek op plezier maken en nieuwe dingen proberen. 
Videogames zijn mijn ding en ik hou ervan om virtuele werelden te verkennen met mijn 
vrienden. Als ik niet aan het gamen ben, kun je me in het skatepark vinden om coole trucs 
uit te halen op mijn skateboard.
Ik heb ook een creatieve kant - ik teken graag personages uit mijn favoriete 
games. Oh, en laten we mijn bakskills niet vergeten - heerlijke koekjes bakken 
is mijn specialiteit!
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Activiteit 4.2: "Is mijn profiel veilig?".

Gebruik in deze activiteit het profiel van Alex Smith om te noteren welke informatie 
te gevoelig is voor sociale media. Wat moet worden verwijderd en/of veranderd?

Berichten die je kunt vinden op mijn profiel:

Het leven van een gamer: Net level 50 bereikt in mijn favoriete spel! Wie is 
er in voor een virtueel avontuur? #GamingFun
Skateboard trucs: Check deze leuke offie die ik vandaag heb gedaan in 
Rivertown Skatepark. Skate of sterf, jongens! #SkateLife
Artistieke vibraties: Mijn favoriete gamepersonage getekend en het is episch 
geworden! Kunst is mijn manier om mezelf uit te drukken. #Creatieve ziel
Koekjesmeester: Thuis verse chocolate chip cookies bakken. Wil iemand het 
geheime recept? #BakkenDelights
Rivertown verkennen: Maakte een fietstocht in de buurt van Rivertown 
Bridge - het uitzicht was ongelooflijk! #Avontuur wacht
Mijn telefoon: Ik heb net een nieuwe telefoon! Hier is mijn nummer: (123) 456-
7890. Bel me, vrienden! #TechTalk

Foto's:
1. Een momentopname van Alex in een gamestoel, ondergedompeld in een virtuele wereld.
2. Een foto van een triomfantelijke Alex op zijn skateboard, midden in de lucht 
tijdens een truc, met het skatepark op de achtergrond.
3. Alex die zijn zusje vasthoudt.
4. Een foto van een schaal met versgebakken koekjes, warm en klaar om van te genieten.
5. Alex op zijn fiets, poserend bij de Rivertown Bridge, het schilderachtige uitzicht vastleggend.

Privacy-instellingen: Alex heeft zijn profiel ingesteld op openbaar, dus iedereen 
kan zijn berichten en foto's zien. Hij houdt ervan zijn avonturen en talenten te 
delen met mensen van over de hele wereld.
Online veiligheidstip: Alex is enthousiast over zijn nieuwe telefoon en heeft zijn 
telefoonnummer online gezet. Omdat zijn profiel is ingesteld op openbaar, heeft 
iedereen toegang tot die informatie.



A = Alex 
E= Emily

De twee studenten zitten in de schoolkantine te lunchen.

E: Hé, Alex, heb je ooit gehoord van sociale media? Mijn oudere zus heeft het er 
altijd over!
A: Ja, ik heb erover gehoord. Het is net als die websites waar je foto's en zo kunt 
plaatsen, toch?
E: Precies! Je kunt dingen delen met je vrienden en zien wat ze doen. Maar 
mijn moeder zegt dat we voorzichtig moeten zijn als we het gebruiken.
A: Waarom is dat?
E: Weff, ze zegt dat er goede en slechte dingen aan zijn. Je kunt bijvoorbeeld in 
contact komen met vrienden en familie die ver weg wonen en je kunt leren over 
verschillende plaatsen en dingen. Maar je moet ook voorzichtig zijn met de dingen 
die je deelt.
A: Wat bedoel je?
E: Zoals mijn moeder tegen me zei dat ik geen persoonlijke informatie moet delen 
met mensen die ik niet ken. Omdat er mensen zijn die doen alsof ze aardig zijn, maar 
het zijn vreemden.
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Sociale media problemen
1. Cyberpesten en online intimidatie: online platformen kunnen buffies in staat 
stellen om anderen aan te vallen, waardoor slachtoffers emotioneel leed en een 
gevoel van hulpeloosheid ervaren vanwege de anonimiteit van online 
communicatie.
2. Blootstelling aan ongepaste inhoud: sociale media kunnen kinderen en jongeren 
blootstellen aan schadelijke inhoud, zoals beelden en video's van risicogedrag of 
geweld, waardoor ze van streek kunnen raken of zich zorgen kunnen maken.
3. Verslaving en overmatig gebruik: sociale media kunnen verslavend zijn. Te veel 
gebruik kan kinderen afleiden van belangrijke onderdelen van het leven zoals 
gezinstijd, huiswerk, sport, kunst en craGs; en het kan hun prestaties bij andere 
activiteiten belemmeren. Doordat ze veel tijd online doorbrengen in plaats van aan 
andere activiteiten, kunnen kinderen zich eenzaam, geïsoleerd of angstig voelen.
4. Verspreiding van verkeerde informatie: sociale media kunnen valse informatie, 
nepnieuws en desinformatie delen. Dit betekent dat mensen niet altijd de waarheid 
te weten komen, en dat kan
gevaarlijk zijn.
5. Privacy- en beveiligingsrisico's: persoonlijke gegevens van sociale mediaplatforms 
kunnen worden gestolen en misbruikt door hackers.

Activiteit 4.3: "Veilig online zijn".

In deze activiteit spelen twee leerlingen een scène na aan de hand van de 
onderstaande dialoog en de rest van de leerlingen wijst aan wat elk personage in het 
scenario goed deed.



A: Oh, ik snap het. Ze zijn misschien niet wie ze zeggen dat ze zijn.
E: Ja, precies! Gisteren nog kreeg ik een vriendschapsverzoek van iemand die ik niet 
ken. Ik accepteerde het niet omdat ik me herinnerde wat mijn moeder zei.
A: Reaffy? Wat heb je gedaan?
E: Weff, ik heb het mijn moeder verteld en ze zei dat ik er goed aan heb gedaan om 
niet op het verzoek in te gaan. Ze legde uit dat het belangrijk is om alleen contact te 
leggen met mensen die we in het echt kennen en vertrouwen.
Antwoord: Dat is slim. Wat heb je met het vriendschapsverzoek gedaan?
E: Ik negeerde het en accepteerde het niet. Mijn moeder zei dat je beter het 
zekere voor het onzekere kunt nemen. A: Ja, je moeder heeft gelijk. We 
moeten altijd voorzichtig zijn en ervoor zorgen dat we online veilig zijn.
E: Totaffy! En als we ooit twijfels of vragen hebben, kunnen we er altijd met onze 
ouders of leerkrachten over praten.
A: Zeker weten. Het is beter om het te vragen en het zeker te weten dan iets te 
doen dat misschien niet veilig is.
E: Precies! Laten we ervoor zorgen dat we verantwoordelijk zijn wanneer we sociale 
media gebruiken, net zoals we vandaag in de klas hebben besproken.
A: Zeker weten! Bedankt dat je me hierover hebt getipt, Emily.
E: Geen probleem, Alex. We zijn vrienden en vrienden helpen elkaar om veilig te 
blijven!
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Hoe de risico's op sociale media te minimaliseren:
1. Privacy-instellingen instellen: bepaal wie je inhoud kan bekijken en contact 
met je kan opnemen door je privacy-instellingen aan te passen. Vraag een 
volwassene om je hierbij te helpen.
2. Kritisch denken: wees kritisch over informatie die je tegenkomt op sociale 
media, vergeet niet om de feiten dubbel te controleren!
3. Mindful gebruik: Beperk de tijd die je besteedt aan sociale media, zorg dat er 
tijd is voor andere bezigheden/hobby's/activiteiten.
4. Anderen opvoeden: moedig vriendelijkheid en respect aan, help je vrienden om 
ook verantwoord gedrag op sociale media te leren!
5. Persoonlijke informatie beschermen: vermijd het online delen van gevoelige 
gegevens zoals je naam, telefoonnummer of adres met vreemden.
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Activiteit 4.4: "Maak een poster voor de veiligheid van sociale media"

Doel: Leerlingen leren om veilig te blijven op sociale media en verantwoordelijk 
gedrag op sociale media te stimuleren.

Instructies:

1. Verdeel de leerlingen in groepen van 3-4.
2. Geef elke groep een groot vel papier en markers of kleurpotloden.
3. Laat de leerlingen nadenken over essentiële veiligheidstips voor het gebruik van 
sociale media, zoals het vermijden van het delen van persoonlijke informatie, op je 
hoede zijn voor vreemden en verdacht gedrag melden.
4. Als de ideeën eenmaal gegenereerd zijn, laat de groepen dan visueel 
aantrekkelijke posters maken waarop ze hun veiligheidstips laten zien met behulp 
van afbeeldingen, illustraties en tekst.
5. Laat elke groep hun posters aan de klas presenteren en leg de redenering 
achter hun veiligheidstips uit.
6. De hele klas betrekken in een discussie over het belang van veilig blijven op sociale 
media en de verantwoordelijkheid die elke leerling heeft in het bevorderen van 
verantwoordelijk online gedrag.

Benadruk tot slot het belang van goed geïnformeerde en verantwoordelijke 
gebruikers van sociale media en benadruk het belang van het beschermen van 
persoonlijke informatie online.
Voortdurend leren over sociale mediageletterdheid en de kritische evaluatie van 
media-inhoud aanmoedigen, terwijl online veiligheid prioriteit krijgt.

Activiteit 4.5 Sociale media quiz

1. Meerkeuze:
Wat zijn sociale media?
A) Een soort voedsel
B) Een vorm van digitale media voor communicatie en het delen van inhoud
C) Een populair videospel
D) Een schoolvak

2. Waar of niet waar:
Het is veilig om je achternaam, huisadres of telefoonnummer op sociale media te delen.

3. Fiff in the Blank:
Om onze persoonlijke informatie op sociale media te beschermen, moeten we het delen van

.
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Antwoorden:

1. B
2. Vals
3. Persoonlijke 

informatie
4. B
5. Echt

6. C
7. Voorzic

htig
8. C
9. Vals
10. Sterk
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4. Meerkeuze:
Wat is een voorbeeld van persoonlijke informatie die niet online gedeeld mag 
worden?
A) Je favoriete kleur
B) Je schoolnaam
C) Je favoriete boek
D) Je lievelingsdier

5. Waar of niet waar:
Cyberbuffying kan gebeuren op sociale media.

6. Meerkeuze:
Wat moet je doen als je een gemeen of kwetsend bericht ontvangt van 
iemand op sociale media?
A) Negeer het en teff niemand
B) Antwoord met een gemene boodschap terug
C) Meld het aan een vertrouwde volwassene of leerkracht
D) Deel het met al je vrienden

7. Fiff in the Blank:
Online veiligheid houdt in  wanneer je met 
vreemden praat op sociale media.

8. Meerkeuze:
Waarom is het belangrijk om vriendelijk en respectvol te zijn op sociale media?
A) Omdat iedereen het doet
B) Omdat het leuk is om anderen zich slecht te laten voelen
C) Omdat het anderen positief kan beïnvloeden en een vriendelijke online gemeenschap kan creëren
D) Omdat niemand zal weten of je online gemeen bent

10. Waar of niet waar:
Sociale media is een geweldige plek om je persoonlijke wachtwoord met vrienden te delen.

11.Fiff in the Blank:
Als u een wachtwoord aanmaakt voor uw accounts op sociale media, moet dit het volgende zijn

 en niet gemakkelijk te raden voor anderen.
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5. Mediageletterdheid
Leeftijdsgroep: 10-12 jaar Duur: 
30-40 min

Opmerking voor leerkrachten: de beschreven activiteiten zijn optioneel, dus kies de 
activiteiten die passen bij de behoeften en tijdbeperkingen van je klas.
Het kan zijn dat je deze activiteiten in een aantal lessen wilt doen.

Onderwerpen: mediageletterdheid, media-educatie, identificatie van verschillende mediavormen.

Trefwoorden: media, mediageletterdheid, gedrukte media, elektronische media, 
digitale media, sociale media, advertenties, nieuws, entertainment, media-inhoud, 
belangenbehartiging

Sleutelcompetenties: mediageletterdheid, reclamegeletterdheid, herkennen van 
media-inhoud en mediaboodschappen, manieren om de media te beïnvloeden.

Lesdoelen: De leerling kan media-inhoud benoemen die werkt voor commerciële, 
amusements- en informatie-uitwisselingsdoeleinden. De student weet wie de media-
inhoud maakt en dat het een doel heeft. De leerling begrijpt hoe de media kunnen 
beïnvloeden.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het leerplan? Kennis van de media en 
de mediavormen is de basis van het opgroeien van mediawijsheid. Deze les bespreekt 
verschillende soorten media en verschillende soorten boodschappen die we via de 
media ontvangen.

5.1 Wat is media?
Laten we de woordenschat van de media eens doornemen:

Media verwijst in brede zin naar media-inhoud, de media die inhoud 
overbrengen, de omgevingen die ze vormen of de partijen die de media 
produceren.

Media-inhoud verwijst naar de verschillende soorten berichten die worden 
geproduceerd, gebruikt en doorgegeven. Dit kunnen tekstberichten, films, 
foto's, spelletjes en nieuws zijn.

Media-apparatuur verwijst naar apparaten die worden gebruikt om media-
inhoud te produceren of over te brengen. Media-apparatuur omvat zowel 
traditionele massamedia zoals kranten, televisie en radio, als nieuwe digitale 
media zoals laptops, tablets en smartphones.

Digitale omgevingen worden gevormd door verschillende mediadiensten 
waarmee mensen kunnen interageren, zoals sociale mediaplatforms.

De media-industrie bestaat uit affiniteiten, instellingen en entiteiten die
produceren en distribueren van mediacontent en/of apparatuur. 41



Media-inhoud kan worden onderverdeeld in verschillende categorieën, afhankelijk 
van het formaat en de context. Deze omvatten gedrukte media, elektronische media, 
digitale media en sociale media.

- Printmedia zijn communicatiemiddelen die op papier zijn gedrukt, zoals 
boeken, tijdschriften en gedrukte advertenties.
- Elektronische media gebruiken elektromechanica om berichten over te 
brengen en omvatten radio en televisie.
- Digitale media is een digitaal geluid, of een beeld of tekst gecodeerd met een 
computer. Hieronder vallen podcasts, computerspellen, films en bijna alle media-
inhoud die we via het internet ontvangen.
- Sociale media zijn digitale mediaplatforms waarop gebruikers inhoud kunnen 
produceren en delen.
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Activiteit 5.1 Warming-up: Mediastijl! "Verander van plaats als je..."

Zet de stoelen in het klaslokaal in een cirkel en laat de leerlingen op de stoelen gaan 
zitten. Er is echter EEN persoon die in het midden van de kring staat en geen stoel 
heeft. De persoon in het midden zegt een zin: "Wissel van plaats als je vandaag 
televisie hebt gekeken", of "Wissel van plaats als je thuis een iPad hebt". Iedereen die 
akkoord gaat moet opstaan en snel een andere stoel zoeken om op te zitten. Degene 
die niet snel genoeg was, moet naar het midden gaan en de volgende zin zeggen. Het 
idee is om zinnen te gebruiken die op de een of andere manier met de media te 
maken hebben. De leerlingen kunnen de zinnen zelf bedenken, maar het kan ook 
makkelijker worden gemaakt door de zinnen op papier te schrijven voordat het spel 
begint en ze in het midden van de kring te plaatsen waar ze hardop kunnen worden 
voorgelezen. Het doel van deze opdracht is om de leerlingen vertrouwd te maken met 
de media en hen te laten inzien dat media overal aanwezig zijn.

5.2 Verschillende vormen van media

Activiteit 5.2: Vormen van media

Verdeel de leerlingen in groepen en wijs elke groep een andere vorm van media toe.
Elke groep maakt een korte presentatie over de mediavorm die ze gedeeld hebben 
en presenteert die aan de rest van de klas.

De presentatie moet het volgende bevatten:
1. Hoe wordt deze vorm van media overgedragen?
2. Is het formaat van de media traditionele media of nieuwe media?
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5.3 Hoe zich te gedragen in 
media-omgevingen

Verantwoordelijk gedrag in de media wordt als bijzonder belangrijk beschouwd, wat 
betekent dat je weet hoe je zo moet handelen dat je met je eigen mediapublicaties 
niemand beledigt. Dit geldt zowel voor het publiceren van je eigen inhoud als voor de 
communicatie met anderen. Je eigen media-inhoud of opmerkingen mogen anderen 
niet beledigen op basis van huidskleur, seksualiteit, sociale status, religie of geslacht.

Naast attent zijn, is het ook belangrijk dat we ons bewust zijn van onze andere 
verantwoordelijkheden online. Tegenwoordig is het gemakkelijk om je voor te doen 
als expert of om onzininformatie op internet te zetten. Het verspreiden van 
desinformatie is niet verantwoord en kan leiden tot
veel schade.

Verantwoordelijkheid houdt ook in dat je op de hoogte bent van auteursrechten, 
bijvoorbeeld inhoud die door anderen is gemaakt mag niet als je eigen inhoud 
worden gepresenteerd. In sociale media is het gemakkelijk om content van anderen 
te delen zonder de oorspronkelijke auteur te noemen, of om games en films te 
downloaden voor eigen gebruik zonder ervoor te betalen. Het werk van een andere 
auteur mag echter niet worden gebruikt zonder naamsvermelding, toestemming 
en/of eventuele financiële compensatie van de auteur.

Het is goed om te weten dat je geen foto van een persoon mag maken of publiceren 
zonder toestemming van die persoon. Iedereen heeft het recht om te weigeren 
gefotografeerd te worden.

Veiligheid is ook belangrijk. Dit betekent dat je jezelf en je persoonlijke gegevens 
moet beschermen zodat ze niet in verkeerde handen vallen. Bij het gebruik van 
mediadiensten is het goed om te begrijpen dat je online activiteiten veiliger kunt 
maken door je eigen acties. Je moet geen verdachte websites bezoeken en je moet je 
persoonlijke gegevens, zoals je telefoonnummer of bankgegevens, niet weergeven. 
Op deze manier kunt u voorkomen dat iemand gemakkelijk toegang krijgt tot uw 
persoonlijke gegevens.

Bij veel verschillende mediaproducten kom je verschillende waarschuwingen en 
inhoud met leeftijdsbeperkingen tegen. Leeftijdsbeperkende markeringen staan op 
de producten omdat de consument misschien niet weet wat voor soort inhoud het 
product bevat. De omslag van een
Een spel of film alleen is niet noodzakelijkerwijs voldoende om je te vertellen dat de 
inhoud ongepast is voor jongeren (optionele voorbeelden: gewelddadige of seksuele 
inhoud). Aan de hand van de veiligheidsmarkeringen kun je bepalen of de inhoud 
geschikt is voor jou.

Activiteit 5.3 Gedragsposters

Verdeel de klas in kleine groepjes en vraag elk groepje om een poster te maken over 
hoe je je correct of veilig kunt gedragen in een digitale mediaomgeving.

De posters kunnen bestaan uit:
- Hoe beleefd te zijn en met welke zaken rekening moet worden gehouden bij 
het publiceren van materiaal op internet.
- Hoe veilig te handelen op het internet en welke informatie aan anderen te geven.



- Welke waarschuwings- en leeftijdsbeperkingstekens zijn er en wat betekenen ze? 43



Media-inhoud wordt altijd door iemand gemaakt, en wel door heel veel verschillende 
mensen. Krantenartikelen worden gemaakt door verslaggevers en journalisten, films 
worden gemaakt door scenarioschrijvers, regisseurs, producenten en acteurs, 
advertenties worden gemaakt door grafisch ontwerpers en marketeers, enz. Het 
vermelden van de naam van de auteur kan een teken zijn dat het werk echt en 
betrouwbaar is. Media-inhoud die gepubliceerd wordt zonder de naam van de auteur 
is mogelijk niet betrouwbaar.
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5.4 Media worden altijd gemaakt door de mensen

Activiteit 5.4 Waar komen de media vandaan?

Kunnen leerlingen teff wie de media-inhoud heeft 
gemaakt? Waar is de informatie te vinden?

Vraag de leerlingen om in de klas te zoeken naar boeken, tijdschriften, dvd's of 
videospelletjes. Vraag hen vervolgens de namen van de auteurs te zoeken. De 
opdracht kan ook worden uitgebreid door leerlingen te vragen het jaar van 
publicatie en de plaats van publicatie te vinden. Internetinhoud zoals webartikelen 
en blogposts kunnen ook worden gebruikt.

Discussiepunten: Was het gemakkelijk om de naam van de auteur te vinden? Wat 
voor gedachten ontstonden er als de auteur niet werd genoemd? Finaffy, bespreek 
of de leerlingen zelf wat media-inhoud zouden kunnen produceren? Hoeveel werk 
zou dat kosten en wat zou hun media-inhoud kunnen zijn?

Activiteit 5.5 Samenvatting

Vraag de leerlingen aan het einde van de les om op een stuk papier op te schrijven 
wat ze het interessantste of spannendste onderwerp van de les vonden. Vraag de 
leerlingen om de antwoorden aan het einde van de les naar je toe te brengen op een 
manier van uitchecken uit een hotel. Je kunt dit ook doen zonder te schrijven en de 
leerlingen gewoon vragen om "Uitchecken" te zeggen.
eruit!" na het 
antwoord.



Opmerking voor leerkrachten: de beschreven activiteiten zijn optioneel, dus kies de 
activiteiten die passen bij de behoeften en tijdbeperkingen van je klas. Het kan zijn 
dat je deze activiteiten over een aantal lessen wilt verspreiden.

Onderwerpen: reclame, reclamegeletterdheid, sluikreclame, overtuigende reclame, 
reclameregels

Trefwoorden: advertenties herkennen, soorten reclame, berichtgeving in reclame, 
overtuigingstactieken, reclameregels

Sleutelcompetenties: reclame herkennen, het doel van een reclame herkennen, de 
persuasieve bedoeling van reclame herkennen

Lesdoelen: de leerling herkent een advertentie, de leerling wordt zich bewust van 
sluipmarketingtechnieken. De student begrijpt het doel van een 
reclameboodschap. De leerling ontwikkelt een bewustzijn van de persuasieve 
intentie van reclameboodschappen. De leerling wordt aangemoedigd om zelf te 
beslissen of hij de boodschap gelooft.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het leerplan? Mediawijsheid: 
deze les ontwikkelt kennis van reclametechnieken en de doelstellingen van 
reclame.
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6. Reclame-alfabetisme
Leeftijdsgroep: 10-12 jaar Duur: 
30-40 min

6.1 Waar is reclame
Activiteit 6.1: Reclame opwarmen

- Welke dingen zien kinderen gewoonlijk geadverteerd?
- Op welke plaatsen zien kinderen gewoonlijk reclameboodschappen?
Noem de meest ongewone plaatsen waar kinderen reclameboodschappen hebben gezien.

Bespreek wat reclame is: Reclame is elke vorm van communicatie, gewoonlijk 
tegen betaling, die specifiek bedoeld is om een of meer mensen te informeren 
en/of te beïnvloeden. Reclame is een manier om mensen te informeren over je 
product, dienst of idee. Reclame is
die je iets willen duidelijk maken. Mensen of bedrijven kunnen betalen om reclame te 
maken voor hun boodschap, zodat ze hun boodschap met meer mensen kunnen 
delen. Allerlei bedrijven en organisaties betalen voor reclame. OGen doen dit om je 
aan te moedigen om datgene te kopen waar ze reclame voor maken. Bedrijven die 
voedingsmiddelen maken betalen om reclame te maken voor hun boodschap. 
Bedrijven die suikerrijk of vetrijk voedsel verkopen, betalen veel geld om reclame te 
maken voor hun producten. Sportbedrijven betalen om reclame te maken voor hun 
volgende wedstrijd, hun nieuwste tenue of hun nieuwste sportster. Make-up 
bedrijven betalen om reclame te maken voor hun nieuwste producten. (Optioneel: 
Gokbedrijven betalen om
om met hen te wedden). 45



Beschrijf enkele beperkingen op reclame voor jongeren: er zijn regels over wat wel en 
niet geadverteerd mag worden, vooral voor kinderen. Ongezonde voedingsmiddelen 
(zoals voedingsmiddelen met veel vet, suiker of zout) (Optioneel: alcohol, tabak en 
gokken) zijn voorbeelden van dingen die beperkingen of regels hebben over waar ze 
geadverteerd mogen worden. De meeste landen, vooral in Europa, hebben regels 
opgesteld om kinderen te beschermen tegen schadelijke reclame. Dit is echter niet 
overal ter wereld het geval. Daarom kun je nog steeds ongepaste reclame voor 
kinderen zien, vooral online.
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Beschrijf veelvoorkomende plaatsen waar we reclameboodschappen zien: in tv-
programma's, op YouTube, op Instagram, TikTok en andere soorten sociale media, 
in apps, in sportstadions, op sportsterren, op popsterren, in muziekvideo's, in 
films, in supermarkten, in bioscopen.

Bespreek merken: veel voorkomende plaatsen waar we merken zien zijn 
kleding, schoenen, schooltassen, lunchtrommels, voedingsmiddelen, auto's, 
technologie en sportuitrusting.

Beschrijf meer ongebruikelijke of nieuwere plaatsen waar we reclame zien: winkelvloeren,
tankstations, in toiletten, op lift- en roltrapwanden, parkbanken, telefoons.

46



Er worden veel verschillende trucs en tactieken gebruikt door adverteerders. Als mensen 
geloven
de boodschap, zullen ze eerder doen wat de boodschap hen probeert te laten 
doen.

Naarmate we ouder worden, worden we ons meer bewust van reclametrucs 
en geloven we de reclameboodschap minder snel zonder er eerst over na te 
denken. Dit is de reden waarom sommige
adverteerders gebruiken trucs om hun boodschap meer verborgen en minder voor 
de hand liggend te maken. Als we de boodschap niet herkennen als reclame, zullen 
we minder snel stoppen en nadenken over de boodschap voordat we beslissen of 
we deze geloven.

Het beloven van give-aways, unboxing van kleding, games of andere producten, 
virtuele productplaatsing die verschijnt tijdens het kijken naar een film, tv-programma 
of het spelen van een game, en reclame via foto's en memes, deelname aan een in-
joke
zijn goede voorbeelden van verborgen reclame.

6.2 : Hoe zou een advertentie eruit kunnen zien?

Stealth advertising: stealth advertising is een andere naam voor verborgen reclame, 
dit betekent dat de persoon die iets ziet of hoort zich er niet van bewust is dat het 
bericht reclame bevat. Adverteerders oGen betalen iemand, bijvoorbeeld een 
influencer die dezelfde leeftijd of hetzelfde geslacht heeft als jij om berichten te 
plaatsen op sociale media zoals TikTok, Instagram en YouTube. Influencers worden 
betaald om positieve dingen te zeggen over het merk, en ze worden ook betaald als ze 
veel likes krijgen!

Productplaatsing: is een vorm van reclame waarbij een bedrijf de maker van de 
inhoud betaalt om zijn product in de video/tv-programma's/film/liedje te plaatsen. 
Het is niet altijd mogelijk om te achterhalen of de eigenaar van het product heeft 
betaald om zijn merk in de verhaallijn/tekst/tekst/spel te laten figureren.
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Overtuiging: dit is een vorm van beïnvloeding waarbij je iemand iets kunt laten doen 
door hem een goede reden te geven om dat te doen. Reclame probeert ons te 
overtuigen dat we hun product 'moeten' kopen. We hebben bepaalde dingen nodig 
om te leven (voedsel, water, lucht), maar de meeste merkproducten zijn dingen die 
we graag willen hebben, in plaats van dingen die we nodig hebben. Advertenties 
willen een beroep doen op onze emoties, om ons gevoel te veranderen over wat we 
moeten hebben en wat we willen kopen. Productplaatsing, tv-reclames, in app-
aankopen, co-effectables, influencers, beroemdheden, muzieksterren en sporters 
kunnen ons stimuleren om te denken dat we iets 'moeten' hebben, terwijl we het 
eigenlijk gewoon graag zouden willen hebben.

Veel reclame probeert een beroep te doen op onze emoties. Emoties zijn onder 
andere: je blij, opgewonden, verdrietig, veilig of jaloers voelen. Adverteerders 
proberen hun reclame soms grappig of spannend te maken om naar te kijken, ze 
hopen dat dit ons zal helpen hun merk te onthouden en ons er goed of enthousiast 
over te voelen. Heb je ooit honger gehad na het zien van een reclame voor een 
snack die je lekker vindt? Adverteerders hopen dat dit gevoel je aanmoedigt om hun 
product te kopen.
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Cookies: cookies worden door websites gebruikt om dingen te onthouden. Cookies 
zijn kleine stukjes tekst (bijvoorbeeld uw gebruikersnaam en wachtwoord) die op 
uw apparaat worden opgeslagen wanneer u een website bezoekt. Ze helpen die 
websites om beter te werken door informatie over uw laatste bezoek te 
onthouden, wat het zowel gemakkelijker kan maken om de website opnieuw te 
bezoeken als om de inhoud nuttiger voor u te maken door u meer inhoud te tonen 
die lijkt op wat u eerder hebt bekeken. Dit betekent dat bepaalde informatie, 
bijvoorbeeld advertenties, naar u wordt verzonden op basis van wat u eerder hebt 
bekeken.
Sommige berichten worden gewijzigd afhankelijk van je leeftijd, geslacht of locatie.
Dit betekent dat verschillende mensen verschillende advertenties te zien krijgen, 
afhankelijk van hun interesses. Als een website je vraagt om cookies te accepteren, 
kun je het beste altijd eerst overleggen met een ouder/volwassene voordat je op 
accepteren klikt.

Activiteit 6.2: Praat over reclametactieken:

Wist je dat de advertenties die je ziet veranderen, afhankelijk van waar je graag naar kijkt?
- Waarom zou dit positief zijn?
- Waarom zou dit negatief zijn?

Kun je voorbeelden bedenken van producten die worden genoemd door 
infiuencers of in video's/tv-programma's/films/liedjes?

- Denk je dat de eigenaar van het product heeft betaald voor de vermelding van zijn merk?
- Waarom?

6.3 : Advertenties leuk vinden
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Niet alle boodschappen proberen je over 
te halen om iets te kopen, sommige 
boodschappen proberen ons over te 
halen om ons gedrag op een positieve 
manier te veranderen. Enkele 
voorbeelden zijn vriendelijk zijn voor 
elkaar

de ander, zorg voor het milieu, goede 
hygiëne, gezonde voedingskeuzes en 
veiligheid.

Door gebruikers gegenereerde inhoud: inhoud 
(bijvoorbeeld verhalen of recensies en video's) 
over je merk die is gemaakt door een gebruiker 
van de
merk in plaats van het bedrijf dat eigenaar is van 

het merk. Er is veel door gebruikers gegenereerde 
inhoud te zien op sociale media. Voor tieners w o r d t  
door gebruikers gegenereerde inhoud beschouwd als 
meer overtuigende reclame dan traditionele reclame 
op tv en radio. De persoon die het bericht verstuurt, 
de woorden, de muziek en de humor in een bericht 
zijn zo ontworpen dat we het leuk vinden.
het bericht.

De lichten, actie, lichaamstaal, make-up, kleding en gezichtsuitdrukkingen die mensen 
gebruiken in advertenties zijn bedoeld om ons de boodschap te laten waarderen. Het 
is belangrijk om na te denken over wie de advertentie stuurt en wat ze je proberen te 
laten doen. Vergeet niet om voor jezelf te beslissen wat je denkt dat de advertentie 
probeert te doen, en het is aan jou om te beslissen of je de boodschap gelooft of niet!

Activiteit 6.3: Ontwerp een overtuigende advertentie om in te spelen op de 
emoties van mensen tussen 10 en 15 jaar.

- Werk in tweetallen en maak een advertentie om je vrienden over te halen een 
product te kopen.

- Beslis over de foffowing
- Welk product/merk adverteer je?
- Welk gevoel wil je aanspreken? (blij, 
verdrietig, veilig, grappig, honger, 
jaloezie)
- Wie zal het bericht sturen (een persoon tussen 10 en 12 jaar, een 
beroemdheid, een sportster, een muziekster, een beïnvloeder)?
- Welke woorden g e b r u i k e n  ze?
- Welke lichaamstaal, make-up, kleding en 
gezichtsuitdrukkingen wil je gebruiken?
- Moet er muziek of humor in een bericht zitten?

- Deel je advertentie met de klas. Laat hem op je tafel liggen zodat de klas hem kan zien.
- Beweging: Doe een gaffery walk (Zodra aff van de advertenties zijn gemaakt, loopt 
de hele klas rond en bekijkt ieders werk)
- Welke advertenties zijn volgens jou het meest overtuigend? Waarom?
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6.4 : Wat u moet 
onthouden over 
reclame

Veel advertenties zijn verborgen en moeilijk te herkennen, maar het is belangrijk om 
een advertentie te kunnen herkennen. Als we een advertentie herkennen, is de kans 
groter dat we zelf beslissen of we de boodschap geloven. Door gebruikers 
gegenereerde inhoud, grappige memes, verborgen logo's en productplaatsing maken 
reclame lastig te herkennen.
Advertenties horen geen trucs of speciale effecten te gebruiken om het product 
beter te laten lijken dan het in het echt is. Sommige adverteerders gebruiken echter 
allerlei trucs en coole manieren om je te overtuigen hun boodschap te geloven.

Hoewel de specifieke wetten per land kunnen verschillen, geldt in Europa over het 
algemeen dat reclame niet misleidend mag zijn en dat de boodschap 
waarheidsgetrouw, eerlijk en rechtvaardig moet zijn. Er zijn bepaalde soorten 
producten, bijvoorbeeld HSSF-voedingsmiddelen (voedingsmiddelen met een hoog 
suiker-, zout- en vetgehalte) (optioneel: gok- en alcoholproducten), waarvoor geen 
reclame mag worden gemaakt bij kinderen en jongeren. Het probleem is dat er zo veel 
advertenties te zien zijn op zo veel apparaten (mobiele telefoons, tafels, consoles, 
pc's, tv's) dat het erg moeilijk is om er zeker van te zijn dat alle advertenties aan de 
regels voldoen, en soms zijn de regels ook nog eens erg moeilijk.
gebroken zijn. Daarom is het heel belangrijk dat 
je STOPPEN en DENKEN: Beslis zelf of je de 
boodschap gelooft.

Activiteit 6.4: Overtuigende reclame

Vraag kinderen of ze games kennen die hen proberen 
over te halen om in-app aankopen te doen.
Laat enkele voorbeelden zien:
Wist je dat kinderen geen doelwit mogen zijn?
of overgehaald om in-app of in-game content te 
kopen, en games die gratis op de markt worden 
gebracht mogen niet vereisen dat
in-app of in-game aankopen om ze te spelen

o
p een bevredigende manier te spelen?

Vraag kinderen of ze denken dat alles op TikTok echt is
- Bespreek de redenen waarom? / Waarom niet?

Enkele nuttige bronnen:
- Europese Commissie: Richtlijnen voor reclame voor kinderen, 5 
basisprincipes voor eerlijkheid
- Europese Stichting voor Reclame: Kinderen

Herinner de kinderen eraan dat het oké is om de reclame leuk te vinden, het kan 
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grappig of cool zijn, maar je hoeft de boodschap niet te geloven. Luister naar de 
boodschap, denk na over hoe de boodschap naar je wordt overgebracht 
(bijvoorbeeld de gebruikte woorden, de muziek, wie de boodschap overbrengt) en 
beslis zelf of je de boodschap gelooft.



Onderwerpen: mediageletterdheid, mediamanipulatie, nepnieuws, hoe nepnieuws te 
herkennen, identificatie van verschillende mediavormen

Trefwoorden: media, mediageletterdheid, nepnieuws, digitale media, sociale media, 
advertenties, nieuws, entertainment, media-inhoud

Sleutelcompetenties: mediageletterdheid, kritisch denken

Lesdoelen: introduceren en definiëren van belangrijke termen met betrekking tot 
mediageletterdheid, waaronder nepnieuws, misinformatie, desinformatie, fact-
checking en kritisch denken.
Stimuleer kritisch denken bij skiffs door hun ervaringen tijdens het spel te bespreken 
en de noodzaak te benadrukken om informatie te verifiëren voordat je het gelooft of 
deelt.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het leerplan over 
mediageletterdheid? De les introduceert basisconcepten van mediawijsheid, zoals 
het herkennen van nepnieuws en het begrijpen van de verschillende soorten 
desinformatie en desinformatie.
Deze concepten zijn essentiële bouwstenen voor verdere verkenning van 
mediageletterdheid in hogere klassen. De discussie over mediaboodschappen in 
onze omgeving sluit aan bij mediageletterdheid op verschillende platforms, 
waaronder traditionele media (radio, televisie, kranten) en digitale media (internet, 
sociale media, enz.). Deze
Het begrip vormt de basis voor meer diepgaande discussies over mediamanipulatie en 
de invloed van media op de samenleving.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
7. Nepnieuws en desinformatie

7. Nepnieuws en desinformatie
Leeftijdsgroep: 10-12 jaar Duur: 
30-40 min

7.1 Laten we beginnen met een 
uitleg van enkele termen

Activiteit 7.1: Woordenschat

Laat de kinderen kennismaken met enkele basistermen die op de openingsdia 
van de presentatie worden weergegeven. Vraag hen vervolgens of ze weten wat 
deze termen betekenen, samen met enkele andere termen die hieronder 
worden opgesomd.
Bijvoorbeeld: "Weten ze wat een Hoax is of wat mediageletterdheid betekent?
Afhankelijk van je beoordeling en de interesses van de leerlingen, kun 
je ze vragen naar nog meer termen van de lijst.
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Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
7. Nepnieuws en desinformatie

1. Nepnieuws: verzonnen verhalen of informatie die op echt nieuws lijkt, maar niet 
waar is. Nepnieuws wordt gemaakt om mensen dingen te laten geloven die niet 
echt zijn.

2. Hoax: een grap of een truc die wordt uitgehaald om mensen iets te laten geloven 
dat niet waar is. Hoaxes kunnen zich via het internet verspreiden en het is essentieel 
om voorzichtig te zijn.

3. Verkeerde informatie: verkeerde of valse informatie die per ongeluk wordt gedeeld. 
Soms controleren mensen de feiten niet voordat ze iets delen, en dat kan leiden tot 
verkeerde informatie.

4. Desinformatie: valse informatie die opzettelijk wordt verspreid om mensen te 
misleiden of verwarring te zaaien. Het is opzettelijk een leugen verspreiden om anderen 
te misleiden.

5. Bron: waar de informatie vandaan komt. Het kan een persoon, een website, een 
boek of een andere plek zijn die ons informatie geeft.

6. Geloofwaardige bron: een bron waarop vertrouwd kan worden om accurate 
en betrouwbare informatie te geven. Geloofwaardige bronnen zijn meestal 
bekend en hebben een goede reputatie.

7. Clickbait: opvallende en spannende koppen of afbeeldingen die zijn ontworpen om 
mensen op een link te laten klikken, maar de informatie is misschien niet zo 
interessant of waar als het op het eerste gezicht lijkt.

8. Fact-checken: nagaan of iets waar of onwaar is door verschillende bronnen en 
bewijzen te bekijken. Fact-checking helpt ons te weten of wat we horen of lezen echt 
of nep is.

9. Bevestigingsvooringenomenheid: wanneer mensen alleen de informatie 
geloven die ondersteunt wat ze al denken, zonder andere gezichtspunten in 
overweging te nemen.

10. Kritisch denken: goed nadenken en vragen stellen voordat je iets 
gelooft. Het helpt ons te beslissen of informatie betrouwbaar is of niet.

11. Veiligheid op internet: voorzichtig zijn bij het gebruik van internet en niet alles 
geloven wat we zien of lezen. Het is essentieel om een volwassene te raadplegen als 
we ergens niet zeker van zijn.

12. Mediageletterdheid: begrijpen hoe media (zoals tv, websites en sociale media) 
werken en leren herkennen wat echt is en wat niet.

Activiteit 7.2: "Feit- of fictietelefoon".

Benodigde materialen: stukken papier en pennen/potloden voor elk kind.

Inleiding: verzamel de kinderen in een kring en leg uit dat jullie een spel gaan spelen 
met de naam 'Fact or fiction telephone'. Dit spel zal helpen om te begrijpen hoe 
informatie door elkaar gehaald en veranderd kan worden als het van de ene persoon 
op de andere wordt doorgegeven, net zoals nepnieuws zich kan verspreiden.
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Soms hebben we niet genoeg tijd om informatie die we op het internet zijn 
tegengekomen goed te lezen. Wat ons oGen opvalt is een bijschrift of foto bij een 
bericht. Er is een gezegde dat zegt dat een foto meer zegt dan 1000 woorden, maar 
die "1000" woorden hoeven soms niet echt gerelateerd te zijn aan de titel of tekst 
van de website.
een mediaboodschap. Het kan ook met opzet zijn om iets aantrekkelijker voor ons te 
maken. Als we bijvoorbeeld op reis willen gaan, verfraaien sommige reisbureaus de 
foto's met computerbewerkingen om ons te verleiden naar die bestemming te gaan, 
maar als we er eenmaal zijn ...............ziet het strand van de foto er niet meer uit als
we verwachtten...

Instellen:
- 1. Geef elk kind een stuk papier en een pen/potlood.
- 2. Vraag hen om een eenvoudig feit of een korte ware bewering op te 
schrijven met betrekking tot een onderwerp waarover ze onlangs hebben 
geleerd (bijv. dieren, geschiedenis, wetenschap).

Misinformatieketen:
- 1. Als alle kinderen hun feit hebben opgeschreven, moeten ze het papier vouwen, 
zodat de verklaring verborgen blijft, en het doorgeven aan de persoon rechts van hen.
- 2. Elk kind moet nu het feit lezen dat ze van de vorige persoon hebben gekregen 
en, zonder het te laten zien, proberen het op een nieuw stuk papier te herschrijven, 
maar deze keer moeten ze opzettelijk één detail veranderen om verkeerde 
informatie te creëren.
- 3. Ga door met het doorgeven van de papieren en het herschrijven van de feiten 
(met één wijziging) totdat alle papieren de cirkel rond zijn gegaan.

Het delen van verkeerde informatie:
- 1. Maak de papieren los en vouw ze één voor één open, terwijl de kinderen om de 
beurt hardop de feiten lezen die ze voor zich hebben liggen.
- 2. Bespreek de wijzigingen die in elk feit zijn aangebracht en hoe snel verkeerde 
informatie zich kan verspreiden als we informatie niet op feiten controleren en 
verifiëren.

Refiecteren en leren:
- 1. Verzamel de kinderen weer in de kring en voer een korte discussie:

- Vraag hen hoe de feiten veranderden ten opzichte van het origineel terwijl 
ze de cirkel rondgingen.
- Leg uit dat, net als in het spel, verkeerde informatie zich in de echte 
wereld snel kan verspreiden via sociale media en andere platforms.

7.2 Werkelijkheid of verbeelding?



Toolkit voor 
leerkrachten 
Lesplannen
Les

We kunnen dit soort misleiding oGen tegenkomen wanneer iemand ons iets 
interessants wil voorschotelen, bijvoorbeeld "Er is een leeuw met drie staarten 
geboren in een dierentuin in Canada!" en er is een foto van een leeuw bij de titel 
gevoegd. De leeuw op de foto heeft echt drie staarten. Maar als we dit verhaal op het 
eerste gezicht geloven, kunnen we bedrogen uitkomen. Omdat we het interessant 
vinden, kunnen we het delen met andere vrienden en zo onschuldig meer van onze 
vrienden laten geloven in nepnieuws.

Tegenwoordig gebruiken de makers van media en visuele berichten hulpmiddelen 
zoals kunstmatige intelligentie, waarmee ze foto's kunnen maken die heel moeilijk te 
ontmaskeren zijn of ze nep zijn of niet - of het nu gaat om echte foto's of een 
bewerking van kunstmatige intelligentie.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
7. Nepnieuws en desinformatie

Activiteit 7.3: Echt of nep?

Opdracht: Laat de volgende foto's zien op de projector/televisie in de klas. Vraag de 
leerlingen na elke foto of ze denken dat de foto echt is. Als ze zeggen dat een foto 
niet echt is, vraag ze dan uit te leggen waarom ze dat denken.

1. Deze foto is echt 2. Deze foto is gemaakt door 
kunstmatige intelligentie

3. Deze prachtige foto is echt

4. Hoewel de foto bijna 
ongelooflijk realistisch is, zijn 
sommige
van de kunstmatige intelligentie 
soGware het mis heeft. De meest 
opvallende fout is soms het 
aantal vingers. Maar wat we 
kunnen aannemen is dat dit 
alleen actuele fouten zijn die 
mogelijk al zijn gecorrigeerd in de 
periode vanaf wanneer

54 deze oefening is geschreven op het 
moment dat jij hem doet :)

5. Deze foto is echt, ook al lijkt 
het alsof hij uit een sprookje 
komt

6. Helaas is deze prachtige 
leeuw niet echt, ook al lijkt het er 
wel op, deze "foto" is ook 
gemaakt door kunstmatige 
intelligentie.



7.3 Wat zijn de feiten en 
wat is een mening?
Elke dag worden we omringd door mediaboodschappen. Het bestaan van het internet 
en verschillende digitale tools heeft het voor ieder van ons mogelijk gemaakt om 
mediaboodschappen te creëren en te delen. Mensen die mediaboodschappen 
moeten maken, staan voor een grote uitdaging - hoe ze onze aandacht kunnen 
trekken in die zee van mediaboodschappen. Om dit te bereiken gebruiken ze 
verschillende manipulatietechnieken, die soms moeilijk te herkennen zijn. Wat 
interessant of "SCANDALOUS" is, trekt veel gemakkelijker onze aandacht. Soms kan 
nepnieuws per ongeluk worden gedeeld doordat journalisten over onvoldoende 
informatie beschikken of doordat ze onvoldoende moeite doen om bepaalde verhalen 
consequent te controleren voordat ze worden gepubliceerd. Soms kan dit soort valse 
inhoud opzettelijk worden gecreëerd.

Als consumenten worden we overspoeld door verschillende media-inhoud van 
overal. Heel vaak, en misschien wel onbewust, geloven we dat sommige 
boodschappen waar zijn, zonder zelfs maar 30 seconden na te denken over wat de 
boodschap ons vertelt.
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We moeten niet sceptisch zijn en denken dat de media ons willen misleiden, maar 
in de zee van mediaberichten concurreren aff berichten om onze aandacht en 
daarom creëren mensen soms interessante berichten die niet noodzakelijk waar 
zijn. Zoals gebruikelijk in het leven is het goed om, voordat we in iets interessants 
geloven en het met onze vrienden willen delen, eerst uit te zoeken of het bericht 
waar is. Vandaag de dag heeft iedereen de mogelijkheid om mediaberichten te 
maken en op het internet te publiceren, en we kunnen nooit zeker weten of zoveel 
mensen de waarheid spreken of niet.

De Sony World Photography Awards (2023) genereerden een groot debat over de 
impact van kunstmatige intelligentie op mediamakers en -consumenten.

De prijswinnende afbeelding is door AI gegenereerd!

De Duitse kunstenaar Boris Eldagsen zei dat zijn inzending voor de Sony World 
Photography Awards bedoeld was om een debat uit te lokken. Hij onthulde ook op 
zijn website dat hij de prijs voor de creatieve open categorie niet accepteerde.



Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
7. Nepnieuws en desinformatie

Activiteit 7.4: Bart Simpson is de slechtste student van Jersey!

Er doet al heel lang een legende de ronde in de media en op sociale netwerken dat 
de tekenfilmserie The Simpsons de toekomst zag en veel dingen die gebeurden. 
Laten we eens kijken!

Vraag de leerlingen om voor deze oefening de iPads/tablets in de klas te gebruiken. 
Lees hen de uitspraak voor en vraag hen op hun apparaat te zoeken om te bepalen of 
de uitspraak
waar is. Nadat de leerlingen hebben gezegd welke resultaten ze hebben gevonden, 
vraag je ze wat er waar is van die bewering:

Bart Simson is de slechtste student van Jersey?
Deze bewering is zeker onjuist, te beginnen met het feit dat de Simpsons in Springfield wonen.

De Simpsons voorspelden het verschijnen van een vis met drie 
ogen in de buurt van een kerncentrale.
In de Argentijnse stad Córdoba vond een visser bij de plaatselijke kerncentrale een 
vis met drie ogen, vergelijkbaar met de beroemde Blinky uit The Simpsons.
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De Simpsons voorspelden het afluisterschandaal met Amerikaanse burgers.
"In een aflevering van The Simpsons uit 2007 is te zien hoe de Amerikaanse 

National Security Agency (NSA) luistert naar een groot aantal Amerikaanse 
burgers, waaronder de gesprekken van Marge en Lisa. In juni 2013 publiceerde de 
Guardian bewijsmateriaal over het NSA-programma voor het afluisteren van 
burgers en datacontrole.

The Simpsons is een tekenfilm met de meest interessante wendingen in één aflevering!
Deze bewering is niet verifieerbaar! Het woord "meest interessant" zonder een bron 
voor een officiële ranglijst door experts" zegt ons dat het een kwestie van 
persoonlijke mening is. Hoewel elke aflevering een groot aantal verschillende en 
onvoorspelbare situaties en dramatische plots heeft, kan elke kijker voor zichzelf 
beslissen over de term "meest interessant". Wat voor de één interessant is, is dat 
misschien niet voor de ander.

De "Simpsons Voorspellingen" rage is waarschijnlijk ontstaan na een paar 
intrigerende toevalligheden, om vervolgens populair te worden en deel uit te maken 
van de populaire cultuur. Het is echter belangrijk om te onthouden dat de Simpsons 
sinds het begin van de uitzendingen in 1989 meer dan 730 afleveringen hebben 
gehad. Omdat er dus veel situaties in de tekenfilm te zien zijn, is het logisch dat er 
soms toevalligheden waren met soortgelijke situaties die zich voordeden in
het echte leven.

Het andere dat opvalt in deze voorbeelden heeft helemaal niets te maken met de 
Simpsons: sommige beweringen waren verifieerbaar en andere niet! In de eerste 
bewering hadden we een voorbeeld van nepnieuws, compleet veranderde informatie, en 
zulke beweringen zijn over het algemeen makkelijk te identificeren als zijnde nep. De 
andere twee beweringen, hoewel op het eerste gezicht onwaar, bleken waar te zijn. Door 
te zoeken op trefwoorden die verband houden met het fenomeen zelf is het eenvoudig 
om de waarheid te controleren of nepnieuws te identificeren, bijvoorbeeld "vis met drie 
ogen", "vis met drie ogen en kerncentrale".

Zoeken naar informatie in plaats van meningen is heel belangrijk. Zoeken op 
"verscheen de vis met drie ogen opnieuw na de aflevering van The Simpsons" is een 
voorbeeld van een mening, en dit voorbeeld is een val waar we oGen in trappen. 
Als we een bewering lezen en er even bij stilstaan, kunnen we gemakkelijk bepalen 
of het iemands mening of een feit is. Feiten moeten verifieerbare informatie 
bevatten, terwijl meningen een houding of gevoel kunnen weergeven.

Voordat je je eigen mening creëert op basis van een bericht uit de media, moet je 
altijd stoppen en jezelf afvragen of de inhoud die je zag informatie is of niet. Als de 
informatie een feit is, kun je controleren of het klopt of niet.

Natuurlijk heeft niemand van ons de tijd om de media-inhoud die we dagelijks zien 
te controleren. Dit type controle is belangrijk voor die mediaboodschappen die onze 
houding over de maatschappij en de wereld waarin we leven beïnvloeden.
Voordat je interessante informatie uit de media met je vrienden wilt delen, moet je 
altijd nadenken over de juistheid ervan. Als je er zelf niet zeker van bent, deel die 
twijfel dan met je vrienden. "Ik weet het zelf ook niet zeker, maar ik las dat er een vis 
met drie ogen is gevonden, wat denken jullie?" Op deze manier helpen we de 
verspreiding van nepnieuws af te remmen.
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"Op 31 juni 2007 stierf de laatste paarse krokodil in Oeganda. De ongecontroleerde jacht 
leidde tot het uitsterven van deze exotische diersoort. Omdat de prijs van paarse 

krokodillenhuid in de mode-industrie opliep tot 10.000 doffars per vierkante meter."

In 2013 brak Dalibor J. uit Servië (in de buurt van Paracin) het Guinness World 
Record voor het uitrollen van een toiletrol met één hand. Hij ontdeed een toiletrol 

van wc-papier
in 9,8 seconden.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
7. Nepnieuws en desinformatie

7.4 Nepnieuws ontmaskeren
Vraag de leerlingen: weet je wie Sherlock Holmes is?

Sherlock Holmes is een fictieve detective gecreëerd door de Britse auteur Arthur 
Conan Doyle. Hij staat bekend om zijn vaardigheid met observatie, deductie, 
forensische wetenschap en logische redeneringen die grenzen aan het fantastische, 
die hij gebruikt bij het onderzoeken van zaken voor een grote verscheidenheid aan 
klanten.

De skiff van het debunken van nepnieuws en het ontdekken van de echte feiten oGen 
ligt juist in de skiff van het observeren. Net als Sherlock Holmes is het oGenoodzakelijk 
om de kleine dingen op te merken die de waarheid van een verhaal onthullen. Soms is 
de waarheid gemakkelijk op te merken en soms is ze heel wff verborgen.

Om de waarheid te ontdekken, is het belangrijk om onszelf de juiste vragen te 
stellen. Als we het over de media hebben, zijn enkele van de belangrijke vragen die 
we onszelf kunnen stellen:

- Wie heeft dat mediabericht gemaakt/gepubliceerd?
- Wat is het doel van deze mediaboodschap?
- Staan er verifieerbare gegevens in deze mediaboodschap of is het meer 
informatie over iemands persoonlijke houding of mening?
- Voor wie is deze mediaboodschap bedoeld?

Activiteit 7.5: Doe als Sherlock Holmes!

Opdracht: leerlingen moeten proberen onware informatie te ontdekken in de 
volgende teksten. Slechts één tekst is waar! Herinner de leerlingen eraan dat ze met 
behulp van hun apparaten (bijvoorbeeld een schoolcomputer of tablet) de delen van 
de tekst moeten controleren die verifieerbaar lijken.

De eerste tekst

Dit is niet waar, er is geen 31 juni.

De tweede tekst

Deze tekst klinkt sullig, maar het is waar!
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"Hoewel we de salade van Caesar kennen, is er informatie die erop wijst dat Julius 
Caesar het meest van aardappelsoep hield. Die maakte hij elke dag voor zichzelf 

klaar.
Naast aardappelen deed hij ook wat wortels, gember, ui en peper in de soep. 

"

Nepnieuws is zeer wijdverspreid op het internet en sociale netwerksites. Een van de 
redenen hiervoor is dat bijna iedereen zijn eigen mediaboodschap kan creëren.
Er is geen redacteur of redactie die controleert wat mensen zeggen. Soms wordt 
nepnieuws ook met opzet gemaakt. Het doel is oGen om ons te overtuigen van 
een politiek standpunt, om ons een bepaald product te laten kopen of om ons aan 
te zetten tot bepaalde sociale acties.

Soms wordt nepnieuws alleen gemaakt om onze aandacht te trekken en het aantal 
mensen dat een website bezoekt of bekijkt te verhogen, wat direct kan leiden tot een 
toename van de winst voor de website. Valse en misleidende informatie kan 
schadelijk zijn. Als we nepnieuws geloven, gaan we oGen door met het verspreiden 
van nepnieuws onder onze vrienden.

Daarom is het belangrijk dat we, voordat we onze mening ontwikkelen op basis van 
een bericht in de media, eerst controleren of die beweringen in de media waar zijn of 
niet.
Het vermogen om informatie te herkennen die vals of op een of andere manier 
manipulatief zou kunnen zijn, is een belangrijk onderdeel van mediageletterdheid 
en kan ons helpen om geen slachtoffer te worden van een samenzwering of van 
iemands slechte acties en slechte bedoelingen.

De derde tekst

Dit is ook niet waar, er waren geen aardappelen in Europa in de tijd van Julius Caesar!

59



Onderwerpen: sociale media en reclamegeletterdheid, online veiligheid, kritische 
evaluatie van media-inhoud, invloed van reclame op consumentengedrag

Trefwoorden: sociale media, reclame, online veiligheid, privacy, media-inhoud, 
consumentengedrag

Sleutelcompetenties: kennis van sociale media en reclame, kritische 
evaluatie van media-inhoud

Leerdoelen:
1. Het doel en de technieken van reclame via sociale media uitleggen, 
evenals de invloed ervan op consumentengedrag.
2. Demonstreer kritische evaluatievaardigheden voor het beoordelen van inhoud 

van sociale media.
3. Risico's voor online veiligheid identificeren en strategieën 
ontwikkelen om persoonlijke informatie te beschermen.

Hoe sluit de les aan bij andere onderdelen van het lesprogramma? Deze les is 
bedoeld om leerlingen essentiële vaardigheden en kennis bij te brengen voor 
het gebruik van sociale media.
verantwoord omgaan met sociale media en het beoordelen van advertenties op 
sociale media. Dit lesplan is relevant voor andere onderdelen van het lesprogramma, 
zoals digitale geletterdheid en online veiligheid.

Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
8. Sociale media

8. Sociale media
Leeftijdsgroep: 10-12 jaar Duur: 40 
min

8.1 Adverteren via sociale media
Laten we beginnen met het beantwoorden van een aantal leuke en interessante vragen:

- 1. Denk je dat "social media marketing" hetzelfde is als een groot online feest 
geven om iedereen te informeren over een coole nieuwe gadget? Waarom wel of 
waarom niet?

- 2. Als je de kans zou krijgen om "sociale-mediamarketing" te gebruiken 
voor een liefdadigheidsevenement of een goed doel dat je na aan het hart 
ligt, hoe zou je dat dan bekendmaken en andere kinderen erbij betrekken?

- 3. Stel je voor dat je een beroemde speelgoedrecensent bent en dat 
bedrijven je hun nieuwste speelgoed sturen om uit te proberen. Hoe zou 
"social media marketing" u helpen om uw speelgoedrecensies te delen met 
uw fans en fans?
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Nieuwsgierigheid en leren stimuleren met [Merk] Educatief Speelgoed! □
Ontdek een wereld vol plezier en kennis met ons interactieve speelgoed. Prikkel de 

verbeelding en bevorder vroegtijdig leren. #SpelenEnLeren

In deze activiteit duiken we in de wereld van reclame op sociale media en begrijpen 
we de invloed ervan op hoe consumenten zich gedragen:

Inleiding tot reclame op sociale media: begin met het bespreken van het concept van 
reclame en de prevalentie ervan op sociale mediaplatforms. Herinner de kinderen 
eraan dat reclame op sociale media gesponsorde posts, marketing via influencers en 
videoadvertenties omvat.

Analyseren van reclametechnieken: aan de hand van de voorbeelden in 
activiteit 8.1 kunnen de leerlingen de verschillende technieken identificeren 
die in elke advertentie worden gebruikt, zoals emotionele oproepen, 
aanbevelingen van beroemdheden en speciale aanbiedingen.

Invloed op consumentengedrag: discussieer met de leerlingen over hoe deze 
technieken handig worden gebruikt om consumentengedrag op sociale media te 
beïnvloeden. Adverteerders richten zich op consumenten op basis van hun online 
activiteiten en persoonlijke interesses.
informatie, zoals leeftijd, locatie en interesses. Benadruk hoe belangrijk het is om deze 
tactieken in de gaten te houden en hun mogelijke invloed op uw aankoopbeslissingen 
te begrijpen.

Algoritmische invloed: een algoritme is een lijst met regels die gevolgd moeten 
worden om een taak uit te voeren of een probleem op te lossen. Het is heel 
belangrijk dat de stappen in een algoritme in de juiste volgorde staan om de taak 
goed te voltooien. Denk aan een algoritme voor het poetsen van je tanden - het is 
logisch om tandpasta op de tandenborstel te doen voordat je de
tandenborstel in je mond! Algoritmes in sociale media adverteren zodat de inhoud 
die gebruikers in hun feeds zien voor hen interessant is. Het algoritme kan de post die 
je te zien krijgt selecteren op basis van je leeftijd, geslacht, locatie en wat je eerder 
hebt bekeken.
Algoritmes zijn ontworpen om jou als gebruiker geïnteresseerd te houden in het 
sociale mediaplatform en relevante advertenties te laten zien.

Leg de nadruk op kritisch denken: moedig de leerlingen aan om hun kritische 
denkvermogen te ontwikkelen bij het beoordelen van advertenties op sociale media. 
Herinner hen eraan om waakzaam te zijn en ervoor te zorgen dat ze niet op valse of 
misleidende informatie afgaan.

Activiteit 8.1: Sociale media-reclame ontrafelen

Vraag de leerlingen of ze de reclametechniek kunnen identificeren die in de 
volgende advertenties op sociale media wordt gebruikt:

Voorbeeld 1: Advertentie op sociale media voor educatief speelgoed
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Creëer onvergetelijke momenten met [movie streaming service] familie filmavond!
Verzamel het gezin voor een filmavontuur. Geniet samen van quality time en van 

het lachen. #Familieplezier

Versterk je ouderschapskiffs met [naam workshop] !
Doe mee aan onze interactieve workshop voor deskundige begeleiding en 

ondersteuning. Verhoog je reis als ouder. #Krachtige ouders

Begin je dag goed met [energiedrank] brouwsels!
Hydrateer, geef je energie en laad je dag op. Je dagelijkse dosis energie wacht op 

je. #EnergiekeDagen
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Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
8. Sociale media

Reclametechniek: emotionele aantrekkingskracht
Doelgroep: kinderen en ouders die op zoek zijn naar gezinsvriendelijke 
amusementsopties en tijd voor een goede band.

Voorbeeld 2: advertentie op sociale media voor familiefilmavond
Advertentie voor familiefilmavond

Reclametechniek: emotionele aantrekkingskracht
Doelgroep: kinderen en ouders die op zoek zijn naar gezinsvriendelijke 
amusementsopties en tijd om een band op te bouwen.

Voorbeeld 3: advertentie in sociale media voor online workshop over ouderschap
Advertentie workshop ouderschap

Advertentietechniek: speciale aanbieding
Doelgroep: ouders die opvoedingsadvies en strategieën 
zoeken om hun opvoedingsvaardigheden te verbeteren.

Voorbeeld 4: Social media advertentie voor energiedrankjes
Advertentie

Reclametechniek: emotionele aantrekkingskracht
Doelgroep: sportievelingen, jongvolwassenen, tieners op zoek naar een energieboost

Discussiepunt: moeten er beperkingen komen op reclame voor 
energiedrankjes? Moeten advertenties voor energiedrankjes een 
leeftijdswaarschuwing bevatten?
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8.2 Veilig en 
verantwoord gebruik 
van sociale media

Sociale mediaplatforms oGen vereisen dat gebruikers veel dingen maken voordat ze 
de service daadwerkelijk kunnen gebruiken. Je kunt ervoor kiezen om echte foto's en 
informatie te gebruiken, of denken dat het een beter idee is om iets anders te 
gebruiken.

Gebruikersnaam: bespreek wat beter is om te gebruiken - je eigen voornaam of een pseudoniem
(valse naam)? Is je profiel ingesteld op privé of niet? Als je in contact komt met 
mensen die je niet kent, kun je beter niet je nepnaam gebruiken, maar je voornaam 
of een pseudoniem.

Profielfoto: op veel sites kun je een profielfoto kiezen om te posten. Je kunt een 
echte foto van jezelf gebruiken, een avatar of een afbeelding die je leuk vindt. Het 
gebruik van een avatar of een afbeelding die u mooi vindt, helpt u om anoniemer te 
zijn en is een veiligere manier om sociale media te gebruiken. Vergeet niet dat de 
profielfoto die je deelt stijf bekeken kan worden door veel verschillende soorten 
mensen, vrienden, ouders, andere volwassenen waaronder leraren en vreemden. 
Het is het beste om een foto te publiceren die je niet in de problemen brengt op 
school. Dit is een manier om sociale media verantwoord te gebruiken.

Profielinformatie: probeer je profielinformatie privé te maken voor jou en je 
vrienden. Wees heel voorzichtig met welke informatie je online wilt delen, deel 
bijvoorbeeld niet je postcode, je huisadres of je verjaardag.

Contactgegevens: deel je telefoonnummer, e-mailadres of andere contactgegevens 
niet online.

Naarmate je ouder wordt, zal je online profiel 
belangrijker voor je worden. Je solliciteert 

misschien naar een koffiehuis of een baan en 
de persoon die beslist om je een plek/baan 
aan te bieden, bekijkt misschien je sociale 

mediaprofielen. Plaats niets online waarvan je 
niet wilt dat een volwassene het ziet.

Ik weet zeker dat je geen spijt zult hebben 
van je posts als je ouder bent!



Lesplannen voor de 
Toolkit voor 
leerkrachten
8. Sociale media

Activiteit 8.2: "Stel een veilig en verantwoordelijk profiel op voor sociale media".

- 1. Leg de activiteit en het doel uit: introduceer de activiteit aan de leerlingen 
en leg uit dat ze een fictief socialemediaprofiel m o e t e n  maken voor een fictief 
personage. Het belangrijkste doel is om weloverwogen beslissingen te nemen 
over welke informatie ze willen delen en wat ze privé willen houden op hun 
profiel om online veiligheid en verantwoord gebruik van sociale media te 
garanderen.

- 2. Groepsvorming en profiel maken: verdeel de leerlingen in kleine groepjes en 
geef ze de nodige materialen (bijvoorbeeld pennen en papier) of hulpmiddelen om 
hun profiel te maken. Moedig hen aan om hun verbeelding te gebruiken om unieke 
en interessante personages te ontwikkelen.

- 3. Beslissen over profielinformatie: begeleid de leerlingen bij het aanmaken van het 
profiel op sociale media en help hen te beslissen welke informatie ze willen opnemen 
en wat ze privé willen houden. Herinner hen eraan dat ze moeten nadenken over de 
mogelijke risico's en gevolgen van het delen van persoonlijke gegevens zoals vaders, 
namen, adressen, telefoonnummers, enz.

- 4. Profielpresentaties: als de profielen af zijn, laat elke groep dan het sociale 
mediaprofiel van hun fictieve personage aan de klas presenteren. Moedig de 
leerlingen aan om tijdens de presentaties uit te leggen waarom ze de informatie op 
hun profiel hebben gekozen.

- 5. Klasdiscussie: leid een klassikale discussie over het belang van weloverwogen 
beslissingen bij het gebruik van sociale media. Moedig leerlingen aan om kritisch na 
te denken over de mogelijke risico's en gevolgen van het online delen van 
persoonlijke informatie. Bespreek strategieën om hun privacy te beschermen en 
veilig te blijven bij het gebruik van sociale media.

- 6. Benadruk verantwoord gebruik van sociale media: sluit de activiteit af door te 
benadrukken hoe belangrijk het is om geïnformeerde en verantwoordelijke 
gebruikers van sociale media te zijn. Moedig de leerlingen aan om verder te leren 
over sociale mediageletterdheid en online veiligheid om te zorgen voor een 
positieve en veilige online ervaring.

8.3. Controles voor veilig gebruik 
van sociale media

Bespreek gezinscontroles voor verschillende sociale mediaplatforms voor chatten, 
cyberbuilden, ongepaste inhoud, delen van locaties, privacy en identiteit theG. Veel 
ouders gebruiken ook sociale media, hoewel ze misschien andere platforms 
gebruiken. Vraag hen om u te helpen
om je account zo in te stellen dat het veilig is en tegelijkertijd leuk om te gebruiken. In 
de afgelopen jaren hebben de meeste sociale mediaplatforms manieren ontwikkeld 
om de tijd die we online doorbrengen te beheren. Ze hebben ook manieren 
ontwikkeld om onze privacy-instellingen te beheren, zodat we kunnen bepalen wie 
onze berichten ziet en wat voor soort inhoud we te zien krijgen.
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Activiteit 8.3 Veilig en verantwoordelijk blijven bij het gebruik van sociale media

Verdeel de klas in kleine groepjes: verdeel de klas in kleine groepjes om coöperatieve 
discussies en teamwerk tussen leerlingen te bevorderen.

Brainstormstrategieën: moedig creativiteit aan en spoor de klas aan om na te 
denken over verschillende scenario's die ze kunnen tegenkomen op sociale media 
(SnapChat, YouTube, GromSocial, Instagram). Bijvoorbeeld vrienden vinden op 
sociale media, inhoud posten op sociale media, lid zijn van een groep op sociale 
media enz. Geef elke groep
een leeg vel papier en vraag hen om zoveel mogelijk strategieën te bedenken 
om persoonlijke informatie online te beschermen.

Ideeën delen: als de groepen klaar zijn met brainstormen, geef elke groep een paar 
minuten de tijd om hun ideeën aan de rest van de klas te presenteren. Moedig hen 
aan om de redenering achter hun strategieën uit te leggen en hoe ze deze zouden 
implementeren.
elke strategie.

Discussie in de klas: leid een klassikale discussie over de meest effectieve 
strategieën om verantwoordelijk te handelen en persoonlijke informatie online te 
beschermen. Laat de leerlingen nadenken over de geschiktheid van deze strategieën 
in verschillende situaties en hun argumenten uitleggen.

Benadruk verantwoordelijkheid: benadruk tot slot het belang van goed 
geïnformeerde en verantwoordelijke gebruikers van sociale media. Herinner de 
leerlingen aan de mogelijke gevolgen van het niet beschermen van persoonlijke 
informatie, zoals identiteitsdiefstal en verlies van privacy, zowel nu als wanneer ze 
ouder zijn. Moedig leerlingen aan om door te gaan
hun leerproces over online veiligheid en om bewust te blijven van de informatie die ze 
delen en van hun gedrag op sociale media.
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Enkele voorbeelden van controles zijn:
Tiktok: je kunt video's beheren met het pictogram niet 
geïnteresseerd/geïnteresseerd, videocommentaar beheren, commentaar filteren en 
kiezen wie rechtstreekse berichten mag sturen.
SnapChat: meldingen beheren, kiezen wie je verhaal kan bekijken en wie contact met 
je kan opnemen, locatie delen, iemand blokkeren, inhoud rapporteren
Instagram: gebruikers beperken, je account privé maken, iemand de toegang 
ontzeggen, gebruikers blokkeren, opmerkingen, vind-ik-leuks en weergaven filteren en 
verbergen; story-instellingen, meldingen en gebruikstijd beheren

Elk socialemediaplatform heeft stapsgewijze instructies die je online kunt bekijken om 
te laten zien hoe je je instellingen, privacy en profiel online beheert.



Optionele activiteiten

Activiteit: Presentatie Infiuencers

Maak in groepjes een korte presentatie over een infiuencer naar keuze 
(kies bijvoorbeeld een politicus, een beroemdheid, een sportster of 
iemand die actief is op sociale media).

- Wie zijn dat?
- Waarom heeft je groep deze persoon gekozen?
- Maakt deze influencer wel eens reclame voor producten?
- Geloof jij altijd de boodschap die deze influencer je voorschotelt?
- Waarom?

Activiteit: Kritische evaluatie van media-inhoud

In deze groepsactiviteit krijgen leerlingen de kans om een selectie van advertenties 
in sociale media te evalueren en kritisch te analyseren. Volg deze stappen om de 
oefening uit te voeren:

- 1. Verdeel de leerlingen in groepjes en geef elk groepje de drie voorbeelden van 
advertenties op sociale media.

- 2. Geef de groepen de opdracht om de advertenties te analyseren en de 
gebruikte technieken te identificeren, zoals emotionele aantrekkingskracht, 
steunbetuigingen van beroemdheden en speciale aanbiedingen.

- 3. Moedig de leerlingen aan om het effect van deze technieken op het 
consumentengedrag te bespreken. Laat ze kritisch nadenken over de 
boodschappen in de advertenties en of ze waarheidsgetrouw of misleidend lijken.

- 4. Laat elke groep hun bevindingen aan de klas presenteren. Vraag hen tijdens 
de presentatie de technieken uit te leggen die in de advertenties zijn gebruikt en 
hun effectiviteit te evalueren bij het beïnvloeden van consumentengedrag.

- 5. Start na de presentatie van elke groep een klassikale discussie om de 
verschillende reclames en gebruikte technieken te vergelijken. Moedig de leerlingen 
aan om hun inzichten en observaties van de presentaties te delen.

- 6. Sluit de activiteit af met een reflectieve discussie met de hele klas. Laat de 
leerlingen nadenken over hoe belangrijk het is om zich bewust te zijn van 
reclametactieken en hoe ze deze kennis kunnen toepassen om als consument 
weloverwogen beslissingen te nemen.
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Voorbeeld 1: Fleur iemands dag op met liefde en bloemen! Deel hartverwarmende 
momenten met onze betoverende bloemenboeketten. Elk bloemblaadje vertelt een 
verhaal van liefde en zorg. Stuur vandaag nog een uitbarsting van geluk naar je 
dierbaren. Ervaar de vreugde van het geven en maak herinneringen voor het leven. 
Bestel nu om liefde en een glimlach te verspreiden! #DeelGeluk #MomentenVanLiefde

Voorbeeld 2: Krijg zelfvertrouwen met de Choice van [naam beroemdheid]! Ontdek het 
geheim van een stralende huid met [huidverzorgingsmerk]. Onze 
huidverzorgingsproducten, aanbevolen door de sensationele [naam van de 
beroemdheid], zijn jouw weg naar stralende schoonheid. Sluit je aan bij degenen die 
vertrouwen op de beste. Ontgrendel vandaag nog het potentieel van je huid! 
#CelebrityApproved

Voorbeeld 3: Exclusieve deal: krijg meer, betaal minder! Upgrade je tech game met 
[gadgetwinkel]. Ontketen de kracht van innovatie tegen onverslaanbare prijzen. Shop 
nu en geniet van verbluffende kortingen op je favoriete gadgets. Beperkte voorraad 
beschikbaar, dus haast je en koop de jouwe vandaag nog! #TechSparen #UpgradeNu

Voorbeelden van het soort advertenties waar je naar moet zoeken:

• Coca Cola en Greenpeace zijn organisaties die oGen 
emotionele advertenties hebben.

• Hamburgertenten laten hun maaltijden er in hun reclames veel beter 
uitzien dan in het echt.

• Reclames voor babyluiers, bijvoorbeeld Pampers, zijn bedoeld voor gezinnen die in 
een heel bijzondere periode van hun leven leven en beantwoorden daarom aan hun 
behoeften en waarden.

• Reclame voor milieuvriendelijke producten zoals elektrische auto's kan worden gezien 
als belangrijk voor de waarden van iemand die om het milieu geeft.
Tesla is de grootste producent van elektrische auto's ter wereld.
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Optionele activiteiten

Gebruikte technieken 1e voorbeeld:

• Emotionele aantrekkingskracht: De nadruk op "hartverwarmende momenten", 
"uitbarstingen van geluk" en "herinneringen die een leven lang meegaan" is 
bedoeld om emotionele connecties en positieve gevoelens op te roepen.

• Beeldspraak: Het beeld van levendige boeketten bloemen versterkt de 
emotionele aantrekkingskracht en visualiseert de boodschap.

• Hashtags: De hashtags versterken het thema van het verspreiden van geluk en liefde.

Gebruikte technieken 2e voorbeeld:

• Goedkeuring door beroemdheid: De aanbeveling van een bekende beroemdheid 
voegt geloofwaardigheid en autoriteit toe aan het product.

• Benadrukte trefwoorden: Het gebruik van "vertrouwen", "aanbevolen" en "vertrouwen" 
benadrukt de positieve eigenschappen die geassocieerd worden met het merk.

• Hashtags: De hashtags verbinden het merk met de invloed van beroemdheden 
en gewenste schoonheidsresultaten.

Gebruikte technieken 3e voorbeeld:

• Speciale aanbieding: De nadruk op "exclusieve deal", "onverslaanbare prijzen" en
"Verbluffende kortingen" creëren een gevoel van urgentie en moedigen 
onmiddellijke actie aan.

• Visuele aantrekkingskracht: Het beeld van geavanceerde gadgets versterkt het idee 
van upgraden naar de nieuwste technologie.

• Hashtags: De hashtags sluiten aan bij de interesses van tech-enthousiastelingen en 
benadrukken de waarde van het aanbod.

Activiteit: Social media reclame quiz

1. Meerkeuze:
Wat is social media advertising?
A) Een vorm van online winkelen
B) Een manier om nieuwe vrienden te maken op sociale media
C) Een strategie om producten en diensten te promoten op sociale mediaplatforms
D) Een methode om ongepaste inhoud op sociale media te melden

2. Waar of niet waar:
Social media advertising omvat gesponsorde posts en infiuencer marketing.
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3. Meerkeuze:
Welke van de onderstaande is GEEN veelgebruikte reclametechniek op sociale media?
A) Emotionele oproepen
B) Aanbevelingen van beroemdheden
C) Speciale aanbiedingen
D) Willekeurige feiten over dieren

4. Waar of niet waar:
Adverteerders in sociale media richten zich op consumenten op basis van hun online 
activiteiten en persoonlijke informatie.

5. Meerkeuze:
Waarom is het essentieel voor adverteerders om advertenties aantrekkelijk te maken op sociale 
mediaplatforms?
A) Gebruikers irriteren met herhalende inhoud
B) Gebruikers langer op het platform houden
C) Om ervoor te zorgen dat advertenties niet relevant zijn voor gebruikers
D) Om te voorkomen dat gebruikers het platform gebruiken

6. Waar of niet waar:
Reclame op sociale media kan invloed hebben op welke producten en diensten 
consumenten kiezen om te kopen.

7. Meerkeuze:
Wat moet je doen als je een advertentie ziet op sociale media die misleidend of 
onwaar lijkt?
A) Klik erop voor meer informatie
B) Negeer het en ga door naar de volgende post
C) Meld het aan een ouder, leerkracht of vertrouwde volwassene
D) Deel het met je vrienden om ze te waarschuwen voor de advertentie

8. Waar of niet waar:
Het is veilig om persoonlijke informatie, zoals je huisadres of telefoonnummer, te 
delen met iemand die beweert van een socialemediabedrijf te zijn en hierom vraagt 
voor verificatiedoeleinden.

9. Meerkeuze:
Wat is verantwoordelijk gedrag als je op sociale media een advertentie ziet die te mooi 
lijkt om waar te zijn?
A) Deel het onmiddellijk met vrienden en familie
B) Klik op de advertentie om deze geweldige aanbieding te claimen
C) Rapporteer de advertentie aan het sociale mediaplatform
D) Negeer de advertentie en ga verder met scroffen

10. Waar of niet waar:
Reclame via sociale media speelt een rol bij het vormen van keuzes en voorkeuren van consumenten.
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Optionele activiteiten

Social media reclame quiz
Antwoorden:

1. C
2. Echt
3. D
4. Echt
5. B
6. Echt
7. C
8. Valse
9. C
10. Echt



Activiteit: Woordzoeker mediageletterdheid

Woordzoekwoordenschat:
desinformatie, inhoud, cyberbuffing, desinformatie, toestemming, influencer, 
Youtube, sociale media, factcheck, fakenews, reclame
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Optionele activiteiten

Activiteit: inkleuren
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Woordenlijst
Deze woordenlijst helpt je om vertrouwd te raken met veel mediagerelateerde 
termen die in deze toolkit worden gebruikt.

Reclame: een betaalde, bemiddelde vorm van communicatie van een identificeerbare 
bron, bedoeld om de ontvanger over te halen tot een bepaalde actie, nu of in de 
toekomst.

Reclame-alfabetisme: begrijpen en interpreteren wat reclameboodschappen zeggen, 
de persuasieve intentie herkennen en de seffing intent van inhoud herkennen.

Cyberbuffying: buffelen met behulp van digitale technologieën. Het kan plaatsvinden 
op sociale media, online forums, spelplatforms, sms-berichten en e-mail.

Desinformatie: valse of misleidende informatie die met opzet wordt verspreid om schade 
te berokkenen

Nepnieuws: valse of misleidende informatie oGen gepresenteerd in de vorm van nieuws.

Identiteitsdiefstal: een type misdrijf waarbij iemand op een verkeerde manier 
persoonlijke gegevens van een andere persoon verkrijgt en gebruikt op een manier 
die fraude of bedrog inhoudt, meestal voor financieel gewin.

Media: de meervoudsvorm van medium; de term is een combinatie van de industriële 
vormen van massacommunicatie gaan betekenen.

Media-educatie: het proces waarbij men de technische productieskiffs leert die 
geassocieerd worden met het creëren van media-inhoud. Meer recent omvat het ook 
de integrale processen van kritische consumptie of deconstructie van media.

Mediageletterdheid: het proces van het begrijpen en gebruiken van de massamedia 
op een assertieve en niet-passieve manier. Dit omvat een geïnformeerd en kritisch 
begrip van de aard van de media, de door hen gebruikte technieken en de impact van 
deze technieken.

Desinformatie: onjuiste of misleidende informatie die wordt verspreid zonder dat er 
een opzettelijke bedoeling is om schade te berokkenen

Sociale media: een digitale technologie die het delen van tekst en multimedia via 
virtuele netwerken en gemeenschappen vergemakkelijkt.
Sluikreclame: een vorm van reclame die verborgen of moeilijk herkenbaar is, de 
ontvanger van de boodschap is zich niet bewust van de commerciële bedoeling van 
de boodschap.

Sluikreclame: een vorm van reclame die verborgen of moeilijk herkenbaar is, de 
ontvanger van de boodschap is zich niet bewust van de commerciële bedoeling 
van de boodschap.
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Beoordelin
g

Mediageletterdheid 8-

10 Quiz 1: Wat is 

media?

Deze quizzen zijn ook online in te vullen. Ga 
hiervoor naar: https://mindingmedia.eu/courses/

1. Waar of Onwaar - De berichten die we zien in kranten, tv, tijdschriften en/of op 
sociale media zijn nooit bevooroordeeld.
A. Echt B. Onwaar

2. Waar of Onwaar - "De verschillende soorten media zijn kranten, boeken en 
tijdschriften; opgenomen muziek; films; radio; televisie; en het internet."
A. Echt B. Onwaar

3. Waar of Onwaar - Kranten en stripverhalen zijn gedrukte media.
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of Onwaar - Radio is een van de eerste mediavormen.
A. Echt B. Onwaar

5. Waar of niet waar - TV en radio zijn soorten elektronische media?
A. Echt B. Onwaar

Quiz 2: Wat is mediageletterdheid?

1. Waar of niet waar - Mediageletterdheid betekent in staat zijn om je eigen media-inhoud te 
creëren?

A. Echt B. Onwaar

2. Kies het juiste woord om de uitspraak af te maken: Mediageletterdheid betekent 
onze vaardigheid om en  media.
A. begrijpen B. zingen

3. Wat is volgens jou GEEN vorm van media?

A. Radio
B. Krant
C. TV
D. Tijdschriften
E. Facebook
F. Laptop
G. X (Twitter)
H. Snapchat
I.Tiktok

4. Waar of Onwaar - Reclame probeert ons te beïnvloeden om een dienst of product te kopen.
A. Echt B. Onwaar

5. Hoe moet je je gedragen in sociale media zodat je anderen niet kwetst?
A. Beleefd en respectvol zijn B. Brutaal zijn en er niet om geven



Quiz 3: Media interpreteren en evalueren

1. Welke van de onderstaande "leert ons nieuwe dingen die we nog niet wisten over recente 
gebeurtenissen"?

A. Het nieuws B. Advertenties

2. Welke van de onderstaande "moedigt ons aan om een product of dienst te willen kopen"?
A. Het nieuws B. Advertenties

3. Waar of Onwaar - Aff van de onderstaande media-inhoud wordt gecategoriseerd als gedrukte 
media?

• Tijdschriften
• Kranten
• Posters
• Biffboards
• Vliegers
• Boek

A. Echt B. Onwaar

4. Waar of Onwaar - Een fictieve film is een goede bron van informatie over het echte leven?
A. Echt B. Onwaar

5. Wat is een betere bron van informatie over de gezondheid van honden? Een 
YouTube-video over honden of echte dierenartsen? (dierendokter)
A. YouTube B. Dierenarts

6. Media is altijd gericht op een bepaalde groep mensen. Selecteer de juiste 
verklaring
A. Speelgoedadvertenties zijn handig voor kinderen. B. Advertenties voor hondenvoer zijn voor 

mensen die GEEN huisdieren hebben.

Quiz 4: Weten hoe je je eigen inhoud maakt

1. Media-inhoud wordt altijd gemaakt door .
A. mensen
B. huisdieren
C. robots

2. Telt het bekijken van video's of het luisteren naar de radio als media?
A. Ja B. Geen

3. Waar of Onwaar - Je eigen media-inhoud creëren kan gemakkelijk en snel zijn.
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of Onwaar - Kattenvideo's op YouTube zijn een belangrijke bron van informatie.
A. Echt B. Onwaar
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Quiz 5: Hoe te handelen en je te gedragen in online media

1. Het is belangrijk voor  anderen op sociale media.
A. respect B misbruik

2. Waar of Onwaar - Het internet is er alleen voor mij en ik heb altijd gelijk!
A. Waar B. Onwaar

3. Waarom is respect voor anderen belangrijk?
A. Zodat je anderen niet kwetst
B. Zodat je niet in de problemen komt
C. Aff van het bovenstaande

4. Waar of Onwaar - Iedereen kan foto's van je maken wanneer ze maar willen.
A. Waar B. Onwaar

5. Leeftijdsbeperkingen voor media-inhoud 
A. voor je eigen veiligheid B. om het minder leuk voor je te maken



Reclamegeletterdheid 8-10

Quiz 6: Hoe ziet een advertentie eruit?

1. Kan een advertentie deel uitmaken van een video op YouTube?
A. Ja B. Geen

2. Kan een advertentie in een videogame?
A. Ja B. Geen

3. Selecteer de juiste omschrijving voor het woord: Unboxing
A. Je krijgt een gratis speeltje als je het product koopt.
B. De naam en het e-mailadres van je vriend(in) om een game te delen.
C. Kijken hoe iemand anders speelgoed uit de verpakking haalt.
D. Betalen voor betere functies in een spel.

4. Selecteer de juiste omschrijving voor het woord: Freebie
A. Krijg gratis speelgoed bij aankoop van een product.
B. De naam en het e-mailadres van je vriend(in) om een game te delen.
C. Iemand anders haalt speelgoed uit de verpakking.
D. Betalen voor betere functies in een spel.

5. Selecteer de juiste omschrijving voor het woord: In-game aankopen
A. Je krijgt gratis speelgoed als je een product koopt.
B. De naam en het e-mailadres van je vriend(in) om een game te delen.
C. Kijken hoe iemand anders speelgoed uit de verpakking haalt.
D. Om betere functies in een spel te krijgen.

6. Selecteer de juiste omschrijving voor het woord: Verwijs een vriend
A. Krijg gratis speelgoed bij aankoop van een product.
B. Voer de naam en het e-mailadres van je vriend in om een spel te delen.
C. In-game aankopen.
D. Betalen om betere functies in een spel te krijgen.

Quiz 7: Advertenties leuk vinden

1. Waarom probeert een advertentie ervoor te zorgen dat je het bericht dat wordt verzonden leuk 
vindt?

A. Als de boodschap je bevalt, is de kans groter dat je het geadverteerde product ook leuk 
vindt.

B. Als de boodschap je bevalt, is de kans groot dat je het product 
waarvoor reclame wordt gemaakt, ook wilt kopen.

C. Aff van het bovenstaande
D. Geen van bovenstaande

2. Welke van de volgende dingen in een advertentie kunnen ervoor zorgen dat je de boodschap leuker 
vindt?

A. Grappen
B. Muziek
C. Schattige dieren
D. Aff van het bovenstaande
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E. Geen van bovenstaande



3. Het is aan jou om te beslissen of je de boodschap leuk vindt of niet, ja of nee?
A. Ja, vraag jezelf altijd af wie je het bericht stuurt en waarom ze het sturen.
B. Nee, je moet geloven wat je hoort, de boodschap moet waarheidsgetrouw zijn

4. Zou een van de volgende dingen kinderen helpen om een boodschap leuk te vinden?
A. Een populaire slagzin
B. Een pakkend liedje met een tekst geschreven voor kinderen
C. Een leuk spel spelen
D. Aff van het bovenstaande
E. Geen van bovenstaande

Quiz 8: Advertenties geloven

1. Waar of niet waar - De persoon die betaalt voor de advertentie gebruikt 
allerlei trucs om je te laten geloven dat hun boodschap waar is
A. Echt B. Onwaar

2. Waar of onwaar - De geluiden, kleuren, woorden en waar het bericht wordt 
getoond, zijn zorgvuldig gekozen door adverteerders om je te helpen overtuigen 
dat het bericht waar is.
A. Echt B. Onwaar

3. Waar of niet waar - Advertenties tonen alleen afbeeldingen van dingen die echt zijn.
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of niet waar - Advertenties moeten zowel de slechte als de goede 
kanten van het product laten zien.
A. B. Onwaar

5. Welke van de volgende dingen probeert een advertentie te doen?
A. Proberen je over te halen om iets te denken
B. Om je aan te moedigen iets te willen kopen
C. Om je de boodschap te laten onthouden
D. Om je over de boodschap te laten praten
E. Aff van het bovenstaande
F. Geen van bovenstaande

Quiz 9: Wat moet je onthouden?

1. Advertenties proberen je geen dingen te verkopen
A. Echt B. Onwaar

2. Een advertentie probeert je de boodschap te laten geloven
A. Echt B. Onwaar

3. Een advertentie probeert ervoor te zorgen dat je de boodschap leuk vindt
A. Echt B. Onwaar

4. Het is aan jou om te beslissen of je de boodschap gelooft.
A. Echt B. Onwaar
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Nepnieuws 8-10

Quiz 10: Wat is nepnieuws?

1. Onware informatie die met opzet wordt gedeeld, staat bekend als....
A. Desinformatie B. Desinformatie

2. Onware informatie die onbedoeld wordt gedeeld, staat bekend als:
A. Desinformatie B. Desinformatie

3. Waar of Onwaar - Mensen delen nooit per ongeluk onware informatie
A. Echt B. Onwaar

4. Selecteer de redenen waarom mensen onware informatie delen
A. Geld verdienen
B. Om meer views te krijgen op hun video/post
C. Aff van het bovenstaande

Quiz 11: Waarom geloven we in nepnieuws?

1. Geloven we eerder in nepnieuws over dingen waar we niet veel van weten?
A. Echt B. Onwaar

2. Een manier om te voorkomen dat je wordt misleid door nepnieuws is door meer
.

A. Geïnformeerd
B. enthousiast
C. droevig

3. De beste manier om je te beschermen tegen nepnieuws is:
A. Beter geïnformeerd worden
B. Controleren of alles wat we horen of lezen waar is of niet
C. Aff van het bovenstaande

Quiz 12: Hoe nepnieuws herkennen

1. Koppen van nepnieuwsberichten oGen hoofdletters en veel :
A. punten (.) B. uitroeptekens (!!)

2. Als je een nieuwsbericht leest of een video bekijkt, is het genoeg om alleen de kop te lezen.
A. Echt B. Onwaar

3. Nepnieuws oGen komt van  accounts op sociale media.
A. ongecontroleerd B. oud

4. Nepnieuws oGen komt van  websites.
A. onbekend B. betrouwbaar

5. Als je wilt controleren of het verhaal op andere websites verschijnt, is het handig om de kop te 
googelen.

A. Echt B. Onwaar



Quiz 13: Waarom is er zoveel nepnieuws?

1. Noem de baan die mensen informeert over wat er in de wereld gebeurt.
A. Journalisten
B. Winkeliers
C. Verpleegkundigen

2. Vóór het internet waren journalisten de enige mensen die het publiek informeerden over 
wat er in de wereld gebeurde.
A. Echt B. Onwaar

3. Sinds de opkomst van het internet en sociale media kan iedereen het publiek informeren 
over wat er gaande is in de wereld (ongeacht of het een feit of een mening is).
A. Echt B. Onwaar

4. Is er meer of minder nepnieuws op het internet omdat iedereen valse informatie kan 
creëren en delen?
A. Meer B. Minder

5. Waar of niet waar - Er was minder nepnieuws in kranten omdat ze een beperkt aantal 
pagina's hebben.
A. Echt B. Onwaar

Quiz 14: Waarom nepnieuws belangrijk is

1. Als ik mijn rivaliserende sportteam niet mag, ben ik eerder geneigd om  nepnieuws over hen.
A. goed B. slecht

2. Ik ben  waarschijnlijk positief nepnieuws geloven over het team dat ik steun.
A. meer B. minder

3. Het probleem met nepnieuws is dat het  .
A. mensen vechten B. mensen worden vrienden

Sociale media 8-10

Quiz 15: Wat zijn sociale media?

1. Sociale media kunnen een een manier zijn om op de hoogte te blijven van je 
vrienden en om dingen te leren.
A. leuk B. moeilijk

2. Noem enkele manieren waarop je sociale media kunt gebruiken (hint: er zijn er meer dan één).
A. Video's
B. Berichten
C. Foto's
D. Aff van hierboven

3. Wat is de populairste netwerksite? Facebook, Booking of GameSpot?
A. Facebook
B. Boek
C. GameSpot
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4. Welke van deze sites zijn NIET specifiek ontworpen voor kinderen?
A. Popjam
B. Kidzworld
C. GromSocial
D. LinkedIn

Quiz 16: Goede dingen over sociale media

1. Waar of Onwaar - Je online profiel is je eigen verhaal over jezelf.
A. Echt B. Onwaar

2. Welk soort dingen kun je online met anderen delen? (HINT: je kunt meer dan één of 
twee antwoorden kiezen)
A. Muziek
B. Foto's
C.Video's

3. Waar of niet waar - Je kunt online mensen ontmaagden. Het kunnen vrienden, 
sporters, beroemdheden, Youtubers of popsterren zijn.
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of niet waar - Je kunt online praten met groepen mensen die dezelfde dingen leuk vinden 
als jij.

A. Echt B. Onwaar

Quiz 17: Risico's van het gebruik van sociale media

1. Waar of niet waar - Mensen kunnen kwetsende dingen tegen elkaar zeggen op sociale 
mediasites.

A. Echt B. Onwaar

2. Waar of niet waar - Buffies gebruiken sociale media om anderen verdrietig te maken.
A. Echt B. Onwaar

3. Het is goed om veel tijd door te brengen op sociale media.
A. Echt B. Onwaar

4. Soms proberen mensen online  en  je te laten 
denken of doen wat zij willen.
A. maken
B. truc
C. dans
D. vergeet

Quiz 18: Hoe sociale media gebruiken

1. Maak de zin af:  spelen een belangrijke rol bij het leren 
omgaan met sociale media.
A. Ouders
B. Buffies
C. Vreemdelingen



2. Waar of Onwaar - Vriendschapsverzoeken accepteren van mensen 
die je niet kent kan geen kwaad.
A) Waar B) niet waar

3. Maak de zin af:
Het plaatsen van kwetsende berichten is een vorm van  .
A) buffelen B) vriendschap

4. Maak de zin af:
Privacy-instellingen op sociale media zijn er om .
A) beschermen B) schaden

Quiz 19: Sociale media voor kinderen

1. Waar of niet waar - Er zijn sociale mediasites die speciaal voor kinderen zijn ontworpen.
A. Echt B. Onwaar

2. Waar of niet waar - Het is veiliger voor kinderen om Spotlite te gebruiken dan Facebook.
A. Echt B. Onwaar

3. Waar of niet waar - Sociale media kunnen leuk zijn om te gebruiken.
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of niet waar - Alles wat je ziet op sociale media is echt.
A. Echt B. Fout 

Mediawijsheid 10-12 

Quiz 20: Wat is media?

1. Media verwijst naar de verschillende manieren waarop w e   informatie in de 
alledaagse wereld.
A. consumeren
B. inhoud
C. bevestigen

2. Waar of Onwaar - De berichten die we zien in kranten, tv, tijdschriften of op 
sociale media zijn nooit bevooroordeeld.
A. Echt B. Onwaar

3. Waar of niet waar - "De verschillende soorten media omvatten kranten, 
boeken en tijdschriften; opgenomen muziek; films; radio; televisie; en het 
internet."
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of niet waar - "Media dragen altijd een boodschap uit. En die boodschap 
wordt bepaald door de maker van dat mediaproduct."
A. Echt B. Onwaar

5. Waar of niet waar - Radio is een van de eerste mediavormen.
A. Echt B. Onwaar
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6. Welke van de onderstaande zijn soorten elektronische media? (Hint: je kunt meer dan 
één goed antwoord kiezen):
A. Krant
B. Televisie
C. Tijdschriften
D. Radio

7. Wie van de favorieten controleert NIET wat we in de media zien?
A. Journalisten
B. Verslaggevers
C. Redactie
D. Producenten
E. Postbodes

Quiz 21: Wat is mediageletterdheid?

1. Mediageletterdheid kan worden onderverdeeld in drie hoofdpunten. Welke van de onderstaande 
punten zijn juist?

A. Media interpreteren en evalueren.
B. Je eigen media-inhoud kunnen maken.
C. Weten hoe je je moet gedragen in verschillende media-omgevingen.
D. Aff van het bovenstaande

2. Kies de woorden om de uitspraak af te maken: Mediageletterdheid 
betekent onze skiff naar  en  media.
A. gebruiken en begrijpen B. lezen en schrijven

3. Wat is volgens jou GEEN media?
A. Radio
B. Mobiele telefoon
C. Krant
D. TV
E. Tijdschriften
F. Facebook
G. Laptop
H. X (Twitter)
I. Snapchat
J. Tiktok

4. Reclame probeert ons te beïnvloeden om een dienst of product te kopen. Waar of niet waar?
A. Echt B. Onwaar

5. Weet jij wat je moet doen als je verdachte berichten krijgt van onbekende afzenders?
A. Maak ze niet open.
B. Blokkeren en rapporteren.
C. Beantwoord ze en plaag niemand.

6. Waar kunnen mediaboodschappen verborgen / gevonden worden?
A. In een boek B. In een film
C. In een lied D. In kunst
E. Aff van het bovenstaande



Quiz 22: Media interpreteren en evalueren

1. Koppel de volgende woorden aan de juiste definitie:
Nieuws Advertenties
A. teff ons nieuwe dingen die we nog niet wisten over recente gebeurtenissen.
B. proberen ons geld te laten gebruiken voor een product of dienst.

2. Weet jij welke media-inhoud kan worden gecategoriseerd als gedrukte media?
A. Tijdschriften
B. Kranten
C. Posters
D. Biffboards
E. Vliegers
F. Boeken
G. Aff van het bovenstaande

3. Waar of niet waar - Een fictieve film is een goede bron van informatie over het echte leven?
A. Echt B. Onwaar

4. Wat is een betere bron van informatie over de gezondheid van honden?
A. YouTube-video over honden
B. Echte dierenarts (dierendokter)

5. Waar of niet waar - Media is alleen bedoeld voor volwassenen.
A. Echt B. Onwaar

6. Kun je het verschil uitleggen tussen een wetenschappelijk feit en een mening... 
Wat is een wetenschappelijk feit?
A. Iets dat door onderzoek als waar is bevestigd. (Water is nat.)
B. Is een gedachte waar mensen verschillende gevoelens bij kunnen hebben. (Meatbaffs smaken 

goed.)

7. Waar of niet waar - Nieuws is media-inhoud die ons probeert te vermaken.
A. Echt B. Onwaar

Quiz 23: Weten hoe je je eigen inhoud maakt

1. Media-inhoud wordt altijd gemaakt door 
A. mensen
B. huisdieren
C. robots

2. Telt het bekijken van video's of het luisteren naar de radio als media?
A. Ja B. Geen

3.  is de sleutel tot het creëren van je eigen media-
inhoud! Tip: Er is meer dan 1 goed antwoord!)
A. Creativiteit
B. Zorg
C. Concurrentievermogen
D. Slimheid

4. Waar of niet waar - Je eigen media-inhoud creëren kan gemakkelijk en snel zijn.
A. Echt B. Onwaar
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5. Media is altijd gericht op een bepaalde groep mensen. Selecteer de 
juiste bewering.
A. Speelgoedadvertenties zijn handig voor kinderen.
B. Advertenties voor hondenvoer zijn voor mensen zonder huisdieren.
C. Autoreclames zijn voor volwassenen met een rijbewijs.

6. Kattenvideo's op YouTube zijn een belangrijke bron van informatie. Waar of niet waar?
A. Echt B. Onwaar

7. Denk je dat een van deze telt als het creëren van media: foto's plaatsen op 
Instagram, een tweet plaatsen, een Snapchat-verhaal uploaden, een TikTok 
maken?
A. Ja B. Geen

Quiz 24: Hoe te handelen en je te gedragen in online media

1. Het is belangrijk voor  anderen in sociale media.
A. respect B. misbruik

2. Waar of niet waar - "Als ik sociale media gebruik, moet ik onthouden dat iedereen op 
de app een andere mening heeft."
A. Echt B. Onwaar

3. Waarom is respect voor anderen belangrijk?
A. Z o d a t  je de gevoelens van anderen niet kwetst.
B. Zodat je niet in de problemen komt.
C. Aff van het bovenstaande

4. Welke van de volgende dingen mag je niet delen met vreemden op het internet?
A. Telefoonnummer
B. Adres
C. Huidige locatie
D. Aff van het bovenstaande

5. Waar of Onwaar - Iedereen kan foto's van je maken wanneer ze maar willen.
A. Echt B. Onwaar

6. Leeftijdsbeperkingen voor media-inhoud .
A. voor je eigen veiligheid B om het minder leuk voor je te maken

7. Waarom is het belangrijk om een goede skiff te hebben in mediageletterdheid?
A. Zo weet je welke informatie betrouwbaar is.
B. Laat je dus niet voor de gek houden.
C. Aff van het bovenstaande



Reclame-alfabetisme 10-12

Quiz 25: Hoe ziet een advertentie eruit?

1. Zoek het juiste woord (A-D) bij de beschrijving (E-H) van de soorten verborgen advertenties.
A. Kijken hoe iemand anders speelgoed opent
B. Je krijgt gratis speelgoed bij aankoop van een product
C. Betalen voor betere functies in een spel
D. Voer de naam en het e-mailadres van je vriend in om een game te delen

E. Aankopen in het spel
F. Unboxing
G. Verwijs een vriend
H. Gratis

2. Sluikreclame is een andere naam voor:
A. Verborgen reclame
B. Iffegal reclame
C. Grappige reclame

3. Waar of niet waar - Aff van de volgende dingen kan worden gebruikt om reclame te maken voor 
merken.

Popsterren A. Waar B. Vals
YouTube-video's A. Waar B. Vals
Films A. Waar B. Vals
Cartoons A. Waar B. Vals
Sport spelletjes A. Waar B. Vals

4. Hoeveel advertenties denk je dat we gemiddeld elke dag zien?
A. Minder dan 100
B. Tussen 100 en 1.000
C. Tussen 1.000 en 3.000
D. Meer dan 3000

5. Waar of Onwaar - Cookies houden bij wat je leuk vindt om naar te kijken en deze 
informatie wordt gebruikt om je reclameboodschappen te sturen waarin je waarschijnlijk 
meer geïnteresseerd bent.
A. Echt B. Onwaar

6. Wordt vetrijk voedsel vaak aangeprezen bij kinderen?
A. Ja B. Geen

7. Wordt er veel reclame gemaakt voor suikerhoudende dranken bij kinderen?
A. Ja B. Geen

8. Wordt speelgoed vaak aangeprezen bij kinderen?
A. Ja B. Geen

Quiz 26: Advertenties leuk vinden

1. Reclame probeert ons naar  bepaalde merken
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A. Willen / leuk vinden B. Behoefte



2. Waarom zouden influencers, beroemdheden, muzieksterren of 
sporters bepaalde merken promoten?
A. Om meer van dat merk te zien
B. Om je dat merk te laten leren kennen
C. Betaald krijgen voor het promoten van dat merk
D. Om zelf populairder te worden omdat ze dat merk promoten
E. Geen van bovenstaande
F. Aff van het bovenstaande

Een beroep doen op emoties stimuleert ons om hetzelfde te voelen voor een merk.
3. Waar of Onwaar - Advertenties proberen ons de volgende soorten emoties te laten voelen:
• Happy A. Waar B. Vals
• Opgewonden A. Waar B. Vals
• Veilig A. Waar B. Vals
• Geamuseerd A. Waar B. Vals

4. Wat ben je eerder geneigd te doen als de boodschap in de advertentie je bevalt? 
(Hint er is meer dan één goed antwoord)
A. Heb het product nodig.
B. Het product leuk vinden of willen kopen.
C. Vraag je ouders om het product voor je te kopen.
D. Moedig je vriend(in) aan om dat product te willen hebben.

Quiz 27: Geloven in advertenties

1. Waar of Onwaar - Aff-reclame is slecht en moet je niet geloven.
A. Echt B. Onwaar

2. Moeten reclames je het hele verhaal over hun product vertellen of kunnen ze 
kiezen welke stukjes van het verhaal ze je vertellen?
A. Ja, advertenties moeten je het hele verhaal vertellen
B. Nee, advertenties kunnen kiezen welke stukken van het verhaal ze je vertellen.

3. Waar of Onwaar - Is het goed om een boodschap van een dokter of leraar te 
geloven zonder er eerst over na te denken?
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of Onwaar - als ik een goede productreview zie op YouTube en TikTok, dan 
moet het waar zijn.
A. Echt B. Onwaar

5. Over welke van de onderstaande punten moet je nadenken voordat je beslist 
of je het bericht gelooft?
A. Wie stuurt de boodschap?
B. Vertellen ze me het hele verhaal?
C. Wat proberen ze je te laten doen?
D. Aff van het bovenstaande
E. Geen van bovenstaande
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Quiz 28: Wat moet je onthouden?

1. Advertenties proberen je geen dingen te verkopen
A. Echt B. Onwaar

2. Een advertentie probeert je de boodschap te laten geloven
A. Echt B. Onwaar

3. Een advertentie probeert ervoor te zorgen dat je de boodschap leuk vindt
A. Echt B. Onwaar

4. Het is aan jou om te beslissen of je de boodschap gelooft.
A. Echt B. Onwaar

Nepnieuws 10-12

Quiz 29: Wat is nepnieuws?

1. Selecteer het juiste woord dat bij de beschrijving past: Onware informatie die met 
opzet wordt gedeeld staat bekend als:
A. Desinformatie B. Desinformatie

2. Selecteer het juiste woord dat bij de beschrijving past: Onware informatie die 
onbedoeld wordt gedeeld staat bekend als:
A. Desinformatie B. Desinformatie

3. Ja of nee, is het desinformatie als je een video op sociale media deelt over 
wetenschappers die aliens op Mars hebben gevonden, waarvan je dacht dat hij echt 
was?
A. Ja B. Geen

4. Als je een verhaal op Instagram plaatst met de tekst "OMG, de lucht wordt 
groen" met een nep gefotoshopte afbeelding, is dat dan desinformatie?
A. Ja B. Geen

5. Selecteer de redenen waarom mensen onware informatie delen
A. Om geld te verdienen.
B. Om meer views te krijgen op hun video/post.
C. Aff van het bovenstaande

Quiz 30: Waarom geloven we nepnieuws?

1. Je gelooft eerder in nepnieuws over:
A. Je favoriete film
B. Kernfysica

2. Wie gelooft er eerder in nepnieuws over je favoriete tv-programma?
A. U
B. Je vriend die de show niet kijkt



3. Als je een nieuwsbericht ziet waarin staat dat wetenschappers aliens op Mars 
hebben ontdekt, wat moet je dan doen?
A. Geloof het meteen.
B. Controleer of het waar is.

Quiz 31: Hoe nepnieuws herkennen

1. Welke kop heeft meer kans om bij een nepnieuwsverhaal te horen?
A. SHOCKING!!! ALIENS BESTAAN ECHT! Wetenschappers beweren dat ze 
bewijs hebben gevonden van buitenaards leven op Mars
B. China's maansteenmonsters tonen aan dat er 2 miljard jaar geleden lava stroomde op de maan

2. Waar of niet waar - Het is NIET belangrijk om de hele tekst te lezen of de hele 
video te bekijken in plaats van alleen de kop of de titel?
A. Waar - wie heeft er tijd om artikelen te lezen of video's te bekijken?
B. Fout - de rest van de tekst of de video kan iets anders zeggen dan wat er in de 
kop of de titel staat.

3. Welke website is de meest waarschijnlijke bron van nepnieuws?
A. www.bbc.com B. www.react365.com

4. Als je een nepnieuwsverhaal googelt, verschijnt het verhaal 
waarschijnlijk niet op betrouwbare websites.
A. Echt B. Onwaar

5. Bij het googelen op nepnieuws wordt in een van de topresultaten bevestigd dat het nepnieuws 
is.

A. Echt B. Onwaar

Quiz 32: Waarom is er nu zoveel nepnieuws?

1. In traditionele media (kranten, radio, televisie) kunnen alleen journalisten 
nieuws schrijven en delen (soms nepnieuws)
A. Echt B. Onwaar

2. In traditionele media (kranten, radio, televisie) is de hoeveelheid nepnieuws 
beperkter
A. Echt B. Onwaar

3. Op het internet en sociale media kan iedereen (soms nep) nieuws 
schrijven en delen.
A. Echt B. Onwaar

4. Op internet en sociale media is er mogelijk een onbeperkte hoeveelheid nepnieuws
A. Echt B. Onwaar

5. Waar of niet waar - Als jij en je vrienden een video op sociale media plaatsen, is 
er een kans dat deze miljoenen mensen bereikt?
A. Echt B. Onwaar

http://www.bbc.com/
http://www.react365.com/
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Quiz 33: Waarom nepnieuws belangrijk is

1. Als ik mijn rivaliserende sportteam niet mag, ben ik eerder geneigd om  
nepnieuws over hen.
A. positief B. negatief

2. Ik ben  waarschijnlijk positief nepnieuws geloven over het team dat ik steun.
A. meer B. minder

3. Het probleem met nepnieuws is dat ze  mensen.
A. verdelen B. verenigen

4. Waar of niet waar - Nepnieuws kan ertoe leiden dat mensen misleidende informatie delen.
A. Waar B. Onwaar

5. Waar of niet waar - Nepnieuws leidt er niet toe dat mensen anders / verkeerd 
over iets gaan denken.
A. Waar B. Onwaar

6. Waar of niet waar - Nepnieuws kan ervoor zorgen dat mensen gefrustreerd en 
verward raken door onware informatie.
A. Echt B. Onwaar

Sociale media 10-12

Quiz 34: Wat zijn sociale media?

1. Sociale media zijn  tools die je gebruikt om met je collega's te praten en je netwerk te 
vergroten

A. webgebaseerd B. offline

2. Waar of Onwaar - Sociale media kunnen alleen voor je plezier worden gebruikt.
A. Echt B. Onwaar

3. Noem 2 dingen waarvoor sociale media gebruikt zouden moeten worden:
A. Amusement B. Communicatie C. Bufferen

4. Bij het gebruik van sociale media is het belangrijk om  het bericht of de 
informatie voordat je het gelooft.
A. controleren B. verzenden

Quiz 35: Goede dingen over sociale media

1. Wie bepaalt wat er op je online profiel wordt gedeeld?
A. Alleen jij B. Je vrienden

2. Je kunt de volgende skiffs ontwikkelen met behulp van sociale media.
Video's maken: A. Waar B. Vals
Hoe je interessante verhalen schrijft: A. Waar B. Vals
Afbeeldingen bewerken: A. Waar B. Vals



3. Maak de zin af:
 je favoriete sporter, club of popster betekent dat je hun laatste 

nieuws gemakkelijk kunt vinden.
A. Het bevoorraden van B. Vrijmaken

4. Het gebruik van sociale media is één manier om media te leren en te oefenen  skiffs.
A. alfabetisering
B. wiskunde
C. wetenschap

Quiz 36: Risico's van het gebruik van sociale media

1. Waar of niet waar - Als buffies sociale media gebruiken om anderen verdrietig 
te maken, wordt dat cyberbuffying genoemd.
A. Echt B. Onwaar

2. Maak de zin af: Een hacker is iemand die toegang heeft tot je informatie in je account 
en  de informatie in je account.
A. veranderen B. verbeteren

3. Waar of Onwaar - Influencers overtuigen je om een merk te kopen dat ze 
promoten of om op een bepaalde manier te denken over iets dat in de wereld 
gebeurt.
A. Echt B. Onwaar

4. Maak de zin af: A  app kan je helpen het gebruik van sociale media te monitoren.
A. screentime
B. gaming
C. fitness

Quiz 37: Hoe sociale media gebruiken

1. Maak de zin af:
De  instellingen in sociale media kunnen je helpen om je online profiel te 
beschermen.
A. privacy B. bewerken

2. Waar of niet waar - Er zijn leeftijdsbeperkingen voor het gebruik van sommige sociale 
mediasites.

A. Echt B. Onwaar

3. Waar of Onwaar - Het is goed om persoonlijke informatie zoals je geboortedatum, de 
school waar je naartoe gaat of je locatie online te delen.
A. Echt B. Onwaar

4. Waar of Onwaar - Het is veilig om online vrienden te maken met mensen die je in het echte 
leven niet kent.

A. Echt B. Onwaar
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Quiz 38: Sociale media voor kinderen

1. Als je sociale media gebruikt, is het heel belangrijk om:
A. Veel online vrienden hebben
B. Weten hoe je het correct gebruikt

2. Alles wat je ziet op sociale media is waar
A. Waar B. Onwaar

3. Waar of niet waar - Influencers kunnen proberen je over te halen om van een bepaald merk te 
kopen.

A. Waar B. Onwaar

4. Praat met een  als je iets ziet dat kwetsend of ongepast zou 
kunnen zijn (HINT: er is meer dan één juist antwoord)
A. ouder
B. leraar
C. vriend
D. vreemdeling
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